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Wie ein Schnellstudium in unbekannten Fachern haben sich die Wochen ab dem Frihjahr
2020 angefihlt. Denn die Corona-Krise (und der damit verbundene Shutdown mit zeitwei-
ligem kompletten Herunterfahren des 6ffentlichen Lebens) haben die Gesellschaft und
jede*n Einzelne*n in nicht gekannter Weise gefordert und verdndert.

Viele gesellschaftliche Fragestellungen sind wie durch ein Brennglas verdichtet neu auf-
geschienen und werden uns sicher noch langer beschaftigen:

Mobilitat, soziale und 6konomische Lebensbedingungen, Bildung und Lernen innerhalb
vertrauter und neuer Systeme, Begegnung und Austausch — vieles stand und steht noch

immer auf dem Prifstand.

Die damit verbundenen Herausforderungen
fir die Arbeitsorganisation und die Projekt-
durchfihrung im KJF mussten professio-
nell, zielorientiert und sehr schnell bewal-
tigt werden.

Zum Teil sehr kurzfristig mussten Neukon-
zeptionen von Veranstaltungen entwickelt
und realisiert werden — sowohl fir die
Preisverleihung des Deutschen Jugendfoto-
preises im Mai des Jahres als auch fir das
Bundes.Festival.Film.im Juni, was erhebli-
che Kreativitdt und Energie erforderte und
freisetzte.

Mit Erfahrung, Kompetenz und Neugier,
einem funktionierenden/eingespielten

Team und guter Unterstitzung sowohl
durch die férdernden Ministerien als auch
die Kooperationspartner und die Fachauf-
sicht sind die ganz speziellen ersten Weg-
marken dieser Krise erfolgreich genommen
worden.

Das Online-Medienfestival des Deutschen
Multimediapreises im November mit seiner
spezifischen Vielzahl und Divergenz der
Medienformate und Anwendungsbereiche
war dann - trotz der besonderen techni-
schen und 3dsthetischen Herausforderungen
—auch als Online-Version dank der bis dahin
gewonnenen Erfahrungen und entwickelten
Tools nurmehr ein weiterer Meilenstein.

Kinos waren (berwiegend geschlossen oder
nur fir eine kleine Personenzahl gedffnet.
So wurde die Filmrezeption ins Private ver-
lagert und Streaming, DVD und TV bildeten
die neuen Ankerpunkte fir Filmgenuss.
Damit wuchs der Bedarf an fundierten
Informationen gerade auch fir die junge
Generation, was auch fir die Auswahl und
Kommunikation der Filmkritiken auf den
KJF-Seiten Konsequenzen hatte und zu
einer nachweislich intensivierten Nutzung
flhrte.

Mit dem Jahr 2020 wurden — bedingt durch
die verbesserte finanzielle Unterstitzung
durch das Bundesministerium — wichtige
personelle Kapazitdten hinzugewonnen.
Die vielfaltigen Anforderungen an die digi-
tale Kommunikation insbesondere in den
sozialen Netzwerken sind zwar nicht erst
seit Corona angestiegen.

Aber es passte gut, dass dank der im Jahr
2020 gestiegenen Zuwendungen des Bun-
des und der Stellenzusetzung die fachliche
Expertise der Presse- und Offentlichkeits-
arbeit im KJF nachhaltig verstetigt werden
konnte, so dass auf allen Online-Kandlen
zielgruppengerecht, zeitnah und kontinu-
ierlich informiert und damit die 6ffentliche
Wahrnehmung der iberwiegend digitalen
Angebote fiir Kinder und Jugendliche opti-
miert werden konnte.

Die Corona-Krise hat uns lernen und
wachsen lassen. Der durch die Krise erfor-
derliche Innovationspush bedeutete fir
die (kulturelle) Bildung im Allgemeinen,
aber auch fir das KJF als Bundeszentrum
fir kulturelle Medienbildung und Film-
kultur im Besonderen einen erheblichen
Digitalisierungsschub.

So erhielt die in 2020 erstmals vom KJF
aufgelegte Digitalisierungsstrategie ganz
besondere Aktualitdt und Dringlichkeit.

Unabhangig von den zahllosen Einschran-
kungen durch reduzierte Begegnungsmaog-
lichkeiten und fehlende Veranstaltungen
sowie den persdnlichen Schicksalen und
schwierigen Herausforderungen fir Pada-
gog*¥innen und Kulturschaffende brachte
diese Krise zugleich spirbaren Schwung in

die Entwicklung neuer — digitaler — Formen
der Kreativitdt und Kommunikation, die
auch der Arbeit des KJF nachhaltig zunutze
gekommen sind und sie weiter pragen
werden.

Zentrale Leitmotive sind die bessere Kom-
munikation mit den jungen Zielgruppen, die
weitere Attraktivierung und Reichweite der
Wettbewerbs-Veranstaltungen sowie die
technische und gestalterische Optimierung
der Online-Dienste im Rahmen der Wettbe-
werbs- und der Filmempfehlungsangebote
des KJF.

So hat die Corona-Pandemie in dem Jahr
2020 vieles verandert, einiges unmoglich
oder zumindest sehr schwierig gemacht.
Sie hat zugleich Innovation, neue Wege und
Umsetzungsformen erfordert und damit
durch erhebliches Engagement, Neugier,
Experimentierbereitschaft, Kompetenz und
Mut aller Beteiligten vielfaltige neue Wege
medien- und filmkultureller Bildung im
Digitalen hervorgebracht.

IKJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020
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Bundes-Medienwettbewerbe

BUNDES-MEDIENWETTBEWERBE FUR FILM,
FOTOGRAFIE UND MULTIMEDIA

Ziele, Beteiligung, Wirksamkeit

Die Durchfiihrung der bundesweiten Medienwettbewerbe fiir Film, Fotografie und Multimedia
z3dhlt zu den Kernaufgaben des Deutschen Kinder- und Jugendfilmzentrums.
Ilhre padagogische Konzeption fokussiert dabei auf weitaus mehr als auf einen Leistungs-

vergleich oder gar Eliteférderung: die Wettbewerbe motivieren zu Teamwork und Dialog

und bieten den Teilnehmenden einzigartige 6ffentlichkeitswirksame Plattformen und

Anerkennung durch Preise und Publikationen.

Mit ihrer zielgruppengerechten Ausschreibung machen sie Lust, sich auf eine eigenstdn-
dige und persdnliche Art kiinstlerisch zu artikulieren.

Die Resonanz ist enorm: 2020 haben sich an ihnen erneut Tausende Medienmacher*innen
beteiligt. Neben diesen zentralen Aspekten der Wertschatzung und Talentforderung wirken
die Wettbewerbe als Impulsgeber fiir die bundesweite medienpdadagogische Arbeit, den
wissenschaftlichen Fachdiskurs und sind nachhaltige Foérderinstrumente der kulturellen

Medienbildung.

Deutscher Jugendfotopreis

Der 1961 gegrindete Deutsche Jugendfoto-
preis zahlt mit Jugend musiziert und Jugend
forscht zu den ersten Jugendwettbewerben
des Bundes und ist der einzige kontinuier-
lich stattfindende Bundeswettbewerb fiir
Fotografie.

Er stellt die groRte Plattform fur die junge
und jingste Fotografie in Deutschland dar
und ist mit zahlreichen kulturellen Institu-
tionen vernetzt. Der Wettbewerb wird alle
zwei Jahre ausgeschrieben.

Deutscher Jugendfilmpreis

Der 1988 gegriindete Deutsche Jugendfilm-
preis zahlt zu den gréfiten bundesweiten
Foren fir die junge Filmszene.

Mit dem Bundes.Festival.Film. und dessen
wechselnden Austragungsorten ist er ein
wichtiger Impulsgeber fir filmkinstlerische
und medienpddagogische Arbeit vor Ort.

Deutscher Generationenfilmpreis

Der 1998 gegriindete Deutsche Generatio-
nenfilmpreis richtet sich an altere Filmschaf-
fende (50plus) sowie an generationenge-
mischte Teams.

Damit ist er der einzige bundesweite Film-
wettbewerb, der sich fir die Prasentation
authentischer Altersbilder und fir den Dia-
log und den Diskurs zwischen Jung und Alt
einsetzt.

Deutscher Multimediapreis mb21

Der 1998 gegriindete Deutsche Multimedia-
preis mb21 zeichnet digitale, netzbasierte
und interaktive Projekte junger Medienma-
cher*innen aus.

Bis heute ist der einzige bundesweite Wett-
bewerb, der kontinuierlich die digitalen
Kreativleistungen von Kindern und Jugend-
lichen wirdigt und auszeichnet.

Er wird vom BMFSFJ und der Stadt Dresden
gefordert und vom KJFin gemeinsamer
Trégerschaft mit dem Medienkulturzentrum
Dresden veranstaltet.

Neue Herausforderungen,
neue Formate

Von A wie Autokino bis Z wie Zoom: Das
Corona-Jahr 2020 war ein Ausnahmejahr
und lie das KJF neue Formate entwickeln.
Die bewdhrten Events, Festivals und Preis-
verleihungen konnten nicht durchgefihrt
werden.

Einerseits. Andererseits hat das KJF, unter-
stltzt durch Kooperationspartner, neue
hybride und digitale Prasentationsformate
geschaffen: Das erste Open-Air-Filmfes-
tival im Autokino mit einem zusatzlichen
Live-Stream, ein neues Fotofestival und die
Prasentation der pramierten Fotos in einem
Film — sowie ein komplett digital ange-
legtes Multimediafestival mit virtuellen
Ausstellungsraumen.

Beteiligung an den Bundesmedienwettbewerben des KJF 2020

Deutscher Jugendfilmpreis

Deutscher Generationenfilmpreis -

Deutscher Multimediapreis -

Video-Talks auf Zoom mit den Teilneh-
mer¥innen sowie kontinuierliche Aktivita-
ten in den Sozialen Medien waren integraler
Bestandteil sdmtlicher Veranstaltungen.

Das KJFist somit trotz der objektiven Ein-
schrankungen in der Lage gewesen, die
bundesweiten Plattformen zielgruppenge-
recht zu gestalten — und durch die Online-
Angebote die Reichweite der Wettbewerbe
weiter zu steigern. Die Innovationen wer-
den daher auch die Durchfihrung der kom-
menden Festivals und Preisverleihungen
bereichern.

Teilnehmende
Einreichungen insgesamt

e 485 5.180

104 1.760

108 374

Gesamtsumme GRS <7 7.314

Deutscher Deutscher Deutscher Deutscher
Jugendfilmpreis Generationenfilmpreis Jugendfotopreis Multimediapreis Gesamtsumme
o000 000 0000 O 00000 000
2.219 weiblich* 801 weiblich* 1.405 weiblich* 188 weiblich* 4.613 weiblich*
00000 00000 00 00000 00000
2.961 mannlich* 959 mannlich* 994 mannlich* 186 mannlich* 5.100 mannlich*
o ®
15 divers* 15 divers*

*Die Geschlechterrollenzuweisung basierte auf eigenen Angaben der Teilnehmer*innen.

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020

Bundes-Medienwettbewerbe



FILM Beteiligung beim Deutschen Jugendfilmpreis
Deutscher Jugendfilmpreis im Jahresvergleich
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Bundes-Medienwettbewerbe

Jahresthema  insgesamt 2017 2018
deutscher In einer Lebenswelt, die gerade fiir Kinder 2017 @D 176 661 = A 73 [ N A
und Jugendliche stark durch Medienbot- e 176 661 TFFT ’H\’H\,H”H\
'u end ‘ schaften gepragt ist, méchte der Deutsche 2018 3.358 weiblich* 3.092 weiblich*
j g Jugeniﬁ(jlmpr;is;u eig[;:(.elnwillige: Erzéhlwei- 2019 — 124 576 o o6 o o o o o o o o
- - sen mit dem Medium Film ermutigen. 'n”n”n”n”n‘ 'n”n“n”n”n‘
fllmprels Er versteht sich als Sprachrohr einer jungen 2020 @D 91 485 3,973 minnlich 3,890 minnlich
Generation, die von Vielfalt und Diversitat 22 mannte ©7 mannte
Seit seiner Grindung im Jahr 1988 z&hlt der ~ 8epragtist, die sich stark macht fir indivi- Teilnehmende insgesamt 2019 2020
Deutsche Jugendfilmpreis zu den reich- duel.le. LebenseanurfeJenselts veralteter e 0o 0 0 0 °e o 0 o
weitenstdrksten Wettbewerben fur junge Traditionen und dberkommener Normvor- — 7.392 ,*”H”H"H”H\ ’H\rﬂ\’n\’m
Filmemacher*innen aus ganz Deutschland. stellungen und die sich mit komplexen glo- ' 2 e o
balen und gesellschaftspolitischen Heraus- O oo O 5.180 3.786 weiblich® 2:203 weiblich®

Er richtet sich an Kinder und Jugendliche
bis 25 Jahre und lddt dazu ein, eigene Pers-
pektiven, Meinungen und Gedanken fil-
misch zu reflektieren und umzusetzen.
Hinsichtlich des gewahlten Filmgenres oder
Themas macht der Wettbewerb den Teil-

nehmer*innen keine spezifischen Vorgaben.

Mit einem jdhrlich wechselndem Jahres-
thema setzt er inhaltlich aber immer wieder
neue Akzente und greift so gezielt aktuelle
Debatten oder Trends auf.

Faire Gewinnchancen gewadhrleistet die Pra-
mierung der eingereichten Produktionen in
vier verschiedenen Altersgruppen.

In zwei weiteren Sparten werden die Einrei-
chungen zum Jahresthema sowie zum Team-
Award ausgezeichnet. Insgesamt vergibt

der Wettbewerb Preise im Gesamtwert von
12.000 Euro.

forderungen konfrontiert sieht.

Es braucht Rdume, in denen die Sichtweisen
junger Menschen unvoreingenommen Platz
und vor allem &ffentliche Anerkennung fin-
den. Einen solchen Raum bietet ihnen der
Deutsche Jugendfilmpreis — seit inzwischen
33 Jahren.

Das Jahresthema 2020:
HIN UND WEG

Mit wechselnden Jahresthemen greift der
Deutsche Jugendfilmpreis filmische Trends
auf. Nachdem in den vergangenen Jahren
vermehrt aufwandig produzierte Reisedo-
kumentationen und Roadmovies unter den
Einreichungen zu finden waren, wurde fir
den Wettbewerb 2020 das Motto »Hin und
weg« aufgegriffen.

Einreichungen Einreichungen

O O

2017 2018 2019 2020

L L

3.606 mannlich* 2.941 mannlich*

*Die Geschlechterrollenzuweisung basierte auf eigenen Angaben der Teilnehmer*innen.

Im Ausschreibungstext hieR es dazu:

»Zum ersten Mal startet die Ausschreibung
des Deutschen Jugendfilmpreises mit Beginn
der Sommerferien.

Was liegt da ndher, als das neue Jahresthema
dem Reisefieber, dem Fernweh, dem wunder-
baren Urlaubs-Feeling zu widmen?

Also: Nichts wie hin und weg! Ab in den
Suden! Oder den Norden? Oder den Osten?
Unsere Welt ist gro und will erobert werden
—von jungen Filmemacherinnen und Filme-
machern wie euch! Zeigt uns, was dieser Pla-
net zu bieten hat.

Egal ob Kangurus in Australien, Kuhweiden in
Bayern, Wale in Sidafrika oder Wildschweine
in Berlin. Steckt uns mit eurem Fernweh an,
nehmt uns mit auf eure Reise und erzdhlt uns,
wo ihr hin und weg seid.

Reisen erweitert den Horizont —an dem
Sprichwort ist was dran. Denn fremde Orte,
Menschen und Kulturen eréffnen neue Pers-
pektiven und bereichern unseren Erfahrungs-
schatz. Dazu muss man aber nicht immer weit
fliegen oder fahren. Oft wartet das nachste

Abenteuer bereits hinter der ndchsten Stra-
Renecke oder entsteht in unseren Képfen.
Und manchmal trifft man ausgerechnet unter-
wegs die grofRe Liebe und ist dann auch mit
dem Herzen hin und weg.

Ihr engagiert euch irgendwo im Ausland? Das
klingt spannend! Ilhr macht euch Gedanken
Uber die globalisierte Welt? Teilt sie uns mit!
Ihr méchtet in bewegten Bildern Gber das Ver-
héltnis von Grenzen und Freiheit philosophie-
ren? Feel free! Uberrascht uns - nicht nur mit
schonen Bildern, sondern auch mit eigenwilli-
gen ldeen. Zeigt uns was euch bewegt und in
Bewegung setzt. Wer weiB, vielleicht sind wir
ja genau davon hin und weg.«

Mit 91 Einreichungen fiel die Beteiligung am
Jahresthema »Hin und weg« zufriedenstel-
lend aus, blieb jedoch deutlich unter den
Vergleichswerten der Vorjahre.
Uberraschend selten — denn die Wettbe-
werbs-Einreichfrist endete noch deutlich
vor der Pandemie —wurde es in Form von
Reisedokumentationen oder vergleichbaren
Produktionen umgesetzt.

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020

Bundes-Medienwettbewerbe
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Bundes-Medienwettbewerbe

Stattdessen wurde es in den meisten Fallen
eher metaphorisch interpretiert.

Beispielhaft dafiir steht der Film Hazir, der von
einer jungen, blinden Frau erzahlt, die ihre
Lebenswelt vornehmlich akustisch erfasst.

In der Laudatio heilt es:

»Behutsam erzahlt Rebecca Zehner eine
Geschichte, in der kleinen Gesten —und vor
allem den damit verbundenen Gerduschen
—eine grofRe Bedeutung zukommt. Gekonnt
fangt der Film die Wahrnehmungen von
Marie ein, so dass man sich gutin ihre Per-
spektive versetzen kann. Ein Film, der tber
seine Tonkulisse lebt und das visuelle Kon-
zept, nur das Gesicht von Marie zu zeigen,
konsequent bis zur letzten Szene durchhalt.

Auswahlgremium und Jury

Dariiber hinaus ist er aber auch eine ausge-
sprochen kreative Interpretation des Jahres-
themas >Hin und wegc. Denn die Reise findet
hier vor allem in der Vorstellungswelt der
Protagonistin — bei manchen Schwarzblen-
den aber auch in der des Publikums — statt.«

Der Film wurde von der Wettbewerbs-Jury
mit dem Hauptpreis zum Jahresthema aus-
gezeichnet und steht exemplarisch fir den
ausgeprdgten kinstlerischen Anspruch
vieler Teilnehmer*innen beim Deutschen
Jugendfilmpreis.

Auch das Juryverfahren des Deutschen Jugendfilmpreises war von den Einschrankungen der
Corona-Pandemie betroffen. Das Auswahlgremium, das in einer ersten Sichtungsrunde alle
Einreichungen prift und eine Vorauswahl von rund 90 Filmen an die Hauptjury zusammen-
stellt, konnte noch wie geplant vom 08. bis zum 13. Mdrz in den Rdumen der Akademie Rem-
scheid tagen. Kurz darauf trat der erste Lockdown in Kraft, der eine physische Zusammen-
kunft der Hauptjury unmoglich machte. In der Folge wurde die Jurysitzung — zum ersten Mal
in der Geschichte des Wettbewerbs —im Zeitraum vom 30. Marz bis zum 03. April komplett
online und auf Distanz durchgefihrt. Die Filme standen den Jury-Mitgliedern als Download
zur Verfigung, allabendliche Video-Konferenzen boten die Méglichkeit, sich gemeinsam
Uber die Favoriten in den jeweiligen Altersgruppen auszutauschen. Dieses in der Not und
unter hohem Zeitdruck entstandene Verfahren erwies sich zwar als praktikabel, schrankte
den fiir eine Jurysitzung immens wichtigen Raum fiir leidenschaftlichen Diskurs und kontro-
verse Debatten aber stark ein. Es ist der hohen Motivation und der ausgepragten Leistungs-
bereitschaft aller Jurymitglieder zu verdanken, dass am Ende dieser besonderen Sichtungs-
woche dennoch Preistrdger*innen in allen vier Altersgruppen sowie in den Sonderkategorien
Jahresthema und Team-Award ernannt werden konnten.

Bei der Besetzung von Auswahlgremium und Jury wird darauf geachtet, ein Team mit
Expert*innen aus unterschiedlichen Fachdisziplinen zusammenzustellen. Filmschaffende,
Filmjournalist*innen und Medienpddagog*innen sind dabei ebenso vertreten wie ehemalige
Teilnehmer*innen aus dem Wettbewerb. Die Mitglieder der Fachjury wurden durch die Bun-

desjugendministerin Franziska Giffey berufen.

BeseTzunc bes

AuswaHLGREemMIUmS:

O Marie Gundlach

Studentin Wissenschaftsjournalismus,
TU Dortmund

O Hannes Giintherodt

Projektassistenz Deutscher Multimedia-
preis; Dresden

O Lara Maibaum
Studentin Universitdt Hildesheim

O Julian Pawelzik
Filmemacher, Medienprojekt Wuppertal

O Stefan Stiletto

Medienpddagoge mit dem Schwerpunkt
Filmbildung; Minchen

O Lena Tuitjer
Studentin Universitdt Hildesheim

Praktikant*innen:
O Friedrich Thorwald

Student Medienwissenschaft und Medien-

praxis; Bayreuth

© Dana Staus

Studentin Kultur- und Medienwissenschaft;

Siegen

BeseTzunG bper

O Philipp Eichholtz

Filmemacher; Berlin

O Claudia Horvat
Medienpddagogin am Institut fir
Medienpéddagogik (JFF); Miinchen

© Louis Huwald

ehemaliger Teilnehmer, Student
Filmuniversitat Babelsberg; Berlin

O Marie Gundlach

Medienkauffrau, Praktikantin Bundes.
Festival.Film. 2019; Witten

O Vera Schopfer

Filmemacherin, Projektleitung
Screenagers; Koln
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Bundes-Medienwettbewerbe

Trends und Tendenzen

Die Sichtung der zum Wettbewerb einge-
reichten Filme erfolgt in vier verschiede-
nen Altersgruppen. Filme, die in der Alters-
gruppe A (bis 10 Jahre) eingereicht werden,
entstehen in aller Regel in einem medien-
padagogisch begleiteten Kontext in Kita,
Kindergarten oder Grundschule.

Es dominieren einfache Stop- oder Lege-
trick-Animation, nur selten werden mit Kin-
dern auch Realfilme produziert.

Vielen Einreichungen in dieser Altersgruppe
liegt eine padagogische Intention zugrunde.
Filmisch herausragend sind oft die Filme,
die die manchmal sehr phantasievolle Pers-
pektive von Kindern gezielt aufgreifen und
mit einfachen filmischen Mitteln umsetzen.
Nicht technische Perfektion oder inhaltliche
Duchdringung, sondern der spielerische
Umgang mit dem Medium Film stehen hier
im Vordergrund.

Leider waren in diesem Jahr nur wenige sol-
cher Produktionen unter den Einreichungen
zu finden, so dass sich die Jury entschied,
anstatt wie Ublich drei Filmen nur zwei
Filme in dieser Altersgruppe zu pramieren.

Im Vergleich dazu sind in Gruppe B (11 bis
15 Jahre) bereits deutliche Fortschritte im
Umgang mit der Technik zu erkennen.
Kinder und Jugendliche dieses Alters arbei-
ten bereits selbststandig mit Kamera, Ton
und Schnitt und experimentieren lustvoll
mit den Mdglichkeiten, die ihnen das
Medium Film bietet.

Inhaltlich dominieren Genres, die ihnen

aus ihrer eigenen filmischen Sozialisation
bekannt sind, wie etwa Krimis, Thriller oder
schrage Komdodien. Bisweilen werden aber
auch ernste Themen umgesetzt, wie etwa
persdnliche Probleme (Stress, Leistungs-
druck, Mobbing) oder gesellschaftliche Her-
ausforderungen wie der Klimawandel oder
Umweltschutz. Manchmal tun sich die Kinder
und Jugendlichen in dieser Altersgruppe
aber noch schwer damit, eigene Standpunkte
zu entwickeln und diese pointiert zu erzdh-
len. Im Ergebnis entstanden in diesem Jahr
oft Kurzfilme mit moralisierenden Appel-
len. Hauptpreistrdger in der Altersgruppe B
wurde die Krimi-Komd&die Lebensldnglich
Kratzeis.

Aus der Laudatio der Jury:

»Was tun, wenn der korrupte Schuldirektor
fUr eine halbe Million bereit ist, die Schule
in Schutt und Asche legen zu lassen? Eine
Gruppe von Schiler*innen lehnt sich in die-
sem flott erzdhlten, ungemein witzigen Film
von Joris Dordowsky, Theda Dreier, Carla
Kerkmann, Lasse Kriger, Amelie Lorkowski,
Amelie Lubcke und Theo Lidemann auf.
Das alles macht ziemlich viel SpaR}, weil die
Geschichte so temporeich erzahlt wird und
die Schauspieler*innen — besonders Lob
gebihrt dem Darsteller des Direktors, der
vollin seiner Rolle aufgeht — so gut sind.
Einen witzigen Twist am Ende gibt es auch
noch. Eine wunderbar schrége Geschichte,
bei der sich die gute Laune der Beteiligten
auf das Publikum Gbertragt.«

In der Altersgruppe C (16 bis 20 Jahre) fin-
den sich zunehmend ausgesprochen ambi-
tionierte und teilweise bereits sehr profes-
sionell umgesetzte Produktionen.

Deutlich starker werden die filmtechni-
schen Mdéglichkeiten hier in den Dienst der
Geschichte gestellt.

Erzahlerisch kreativ wird mit Zeitspriingen,
Parallelmontagen oder Flashbacks experi-
mentiert. Inhaltlich dominieren jedoch auch
hier persdnliche Geschichten, die oft von
schweren Themen wie Verlust, Einsamkeit
oder Depression handeln.

Dem gegeniber stehen humorvolle
Selbstreflexionen, absurde Superhelden-
Geschichten und manchmal auch heraus-
ragende Dokumentationen. So wie die
Naturdokumentation Der Wald hinter den
Bdumen, die in diesem Jahr mit dem Haupt-
preis in der Altersgruppe C pramiert wurde.

Aus der Jurybegriindung zum Film:

»Kann man von einem Dokumentarfilm ber
den Wald total geflasht sein? Nach dem Film
von Gamander Lopéz wissen wir: Ja, man
kann. Kaum zu fassen, was fiir grofRartige
Naturaufnahmen und Beobachtungen von
Tieren hier gelungen sind. Immerzu ist spir-
bar, mit viel Engagement und Leidenschaft
der Regisseur bei der Sache ist. Er kann
Geschichten Uber die Waldbewohner erzéh-
len, kennt seine Vorbilder und beherrscht
sein Handwerk auf professionellem Niveau.
Kamera, Schnitt, musikalische Untermalung,

Dramaturgie: Alles ist erstklassig! Bei all den
Schauwerten vergisst man schnell, wie viel
Arbeit hinter dieser perfekten Oberflache
steckt. Eine Naturdoku, die jeden zu begeis-
tern vermag. Hut abl«

Dokumentarische Stoffe pragten in diesem
Jahr auch die Einreichungen in der Alters-
gruppe D (21 bis 25 Jahre). Hier sind Filme
zu sehen, die inhaltlich wie technisch meist
auf hohem Niveau produziert werden und
dabei individuelle kinstlerische Hand-
schriften erkennen lassen. Viele Einreichun-
gen stammen von Studierenden diverser
Filmhochschulen. Doch gerade auch die
Produktionen, die aus privaten Initiativen
entstehen, Uberraschen mit ungewdhnli-
chen Ideen, spannenden Wendungen und
eigenwilliger Asthetik. Mit dem Hauptpreis
in der Altersgruppe D wurde die Dokumen-
tation Ich will ins Paradies ausgezeichnet,
die eine Zeugin Jehovas portraitiert.

Aus der Laudatio der Jury:

»Draullen triste Wohnbldcke, in der Woh-
nung das kleine Paradies. Angespornt durch
ihren Glauben hat eine Zeugin Jehovas neue
Zuversicht gefunden und sich einen Riick-
zugsort geschaffen. Wie eine Prophetin wirkt

die dltere Dame, die nachts Zeitungen verteilt
und tagsiber vom Weltuntergang und den
paradiesischen Zustdanden danach erzdhlt.
Meisterhaft portratiert Kilian Armando Fried-
rich seine extrem interessante Protagonistin
in diesem Dokumentarfilm, ohne sie bloRzu-
stellen. Mit deutlich inszenierten, aber Gber-
aus eindrucksvollen Aufnahmen taucht er in
ihre Welt zwischen Katzen, Fischen, religiésen
Schriften und Nachrichten ein.

Ein sehr stylisches Portrdt, das begeistert.«

Online-Aktivitaten

Auf der Website des Deutschen Jugendfilm-
preises werden alle Aktivitdten rund um den
Wettbewerb kommuniziert und archiviert.
Auch die Einreichungen werden Uber eine
entsprechende Nutzer*innen-Oberflache
verwaltet. Herzstlick der Website ist jedoch
das Preistrdger*innen-Archiv. Zu allen
Filmen finden sich kurze Filmausschnitte
(die Einbettung der vollstandigen Filme ist
aufgrund des Urheberrechts nicht méglich)
sowie die Laudatio-Texte der Jury.

Darlber hinaus haben Interessierte die
Moglichkeit, iber die Website per Mail
direkt Kontakt mit den Filmemacher*innen
aufzunehmen.
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Anlasslich der Online-Umsetzung des Bun-
des.Festival.Film. (s.u.) wurden die Filmaus-
schnitte in diesem Jahr zum ersten Mal als
Trailer produziert, unterlegt mit den pro-
fessionell eingesprochenen Laudatio-Tex-
ten. Die Clips vermitteln nicht nur einen
umfassenderen Eindruck von den einzelnen
Filmen, sondern lassen sich auch deutlich
besser in die Online-Kommunikation des
Wettbewerbs einbinden.

Zukinftig soll auch die Verknipfung zu den
Social Media-Kandlen der Teilnehmer*innen
ermdglicht werden, um so den direkten Aus-
tausch zwischen den jungen Filmschaffen-
den und dem interessierten Publikum noch
einfacher zu machen. Selbstverstandlich
geschieht dies nicht ohne die Einwilligung
der Filmemacher*innen selbst.

Kooperationen

Die Filme der aktuellen Preistrager*innen
werden jedes Jahr beim Bundes.Festival.
Film. prasentiert und ausgezeichnet. Ange-
sichts der Corona-Pandemie gab es dariber
hinaus leider kaum Gelegenheit, um die
Filme im Rahmen anderer Veranstaltungen
prasentieren zu kénnen.

Zum mittlerweile finften Mal wurde im
Rahmen des Kurzfilmtags am 21. Dezem-
ber aber wieder ein Best-of-Programm aus
dem diesjahrigen Wettbewerb kuratiert.
Auch diese Veranstaltung wurde aufgrund
der geltenden Einschrankungen als Online-
Format durchgefihrt. Mit 224 Ansichten an
nur einem Tag waren die Zugriffe auf das
Programm des Deutschen Jugendfilmpreises
Uberaus zufriedenstellend.

ScHLUSSFoLGerRunGen unp PerspeKkTiven

Noch vor einem Jahr wurde an dieser Stelle iiber den Mehrwert eines Streaming-Angebots
sowie die Starkung der Social Media-Aktivitdten im Deutschen Jugendfilmpreis geschrieben.
Ein Jahr spdter hat sich in diesen Bereichen mehr getan, als fiir moglich gehalten wurde.
Ohne Zweifel haben die pandemiebedingten Einschrankungen zu schwierigen Einschnitten
gefihrt - vor allem hinsichtlich der Méglichkeit, die Wettbewerbs-Beitrage vor Publikum

zeigen zu kénnen.

Doch zugleich hat die ungewdhnliche Situation schnelle Anpassungen eingefordert und in
einem vergleichsweise experimentellen Setting erstaunlich viel méglich gemacht. Nicht
alles war im Ergebnis perfekt, aber Vieles konnte vielversprechend erprobt werden.

Das vergangene Jahr hat Defizite sichtbar gemacht und zugleich viele Potentiale offenge-
legt. Das zeigte sich vor allem im Rahmen der Umsetzung des Bundes.Festival.Film. 2020,
dem Abschluss-Event des Deutschen Jugendfilmpreises und des Deutschen Generationenfilm-
preises. Mit anderen Worten: Die Richtung stimmt!

Doch auch produktionsseitig hat die Corona-Krise so manche Ablaufe verkompliziert.

Die Hygiene-Vorschriften erschweren die Dreharbeiten neuer Filme und angesichts der
Schul- und EinrichtungsschlieBungen und der Einschrankungen des 6ffentlichen Lebens im
Kultur- und Freizeitbereich muss davon ausgegangen werden, dass auch die Anzahl medien-
padagogisch begleiteter Filmprojekte vorerst zuriickgehen wird.

Diese Situation wird sich vermutlich auch in den Einreichzahlen des Wettbewerbs widerspie-

geln. Doch gerade in Zeiten wie diesen, in denen der Alltag von Kindern und Jugendlichen
massiv eingeschrankt ist, kann der Stellenwert 6ffentlicher Foren fiir ihr kreatives Medien-

handeln gar nicht hoch genug gewertet werden.

Mehr denn je versteht sich der Deutsche Jugendfilmpreis demzufolge als ein wichtiges
Sprachrohr einer jungen Generation, die ihren Sichtweisen und Anliegen mit Hilfe des
Mediums Film Ausdruck und Nachdruck verleiht.

FILM

Deutscher Generationenfilmpreis -
Das Forum fiir Dialog und authentische Altersbilder

deutscher

‘2 0 generationen
filmpreis
Filmemachen begeistert junge wie alte Men-
schen gleichermallen. Aber welche Themen
beschaftigen die unterschiedlichen Genera-
tionen, welchen Blick haben sie auf die Welt
—und auf die jeweils andere Generation?
Seit 1998 bieten das Deutsche Kinder- und
Jugendfilmzentrum und das Bundesminis-
terium fir Familie, Senioren, Frauen und
Jugend ein in Deutschland einzigartiges,
kontinuierliches Forum fir diese Fragestel-
lungen an: den Deutschen Generationen-
filmpreis. Parallel zum Deutschen Jugend-
filmpreis durchgeflhrt, fokussiert dieser
Bundeswettbewerb auf die Férderung des
Generationendialogs.
Bezogen auf die kreative Filmarbeit bedeu-
tet das, junge Filmemacher*innen zu moti-
vieren, sich mit den Themen Alter und
Altern zu befassen. Alte Menschen bietet
er ein Forum fUr authentische Sichtweisen,
wodurch Zuschreibungen und Klischeebil-
dern entgegengewirkt wird. Und schliel8lich
fungiert der Wettbewerb als Impulsgeber fir
generationengemischte Projekte.
Bezogen auf die Prasentation, Rezeption und
Diskussion auf dem Bundes.Festival.Film., der
gemeinsamen Abschlussveranstaltung mit

dem Deutschen Jugendfilmpreis, vermag der
Wettbewerb weiteren intergenerationellen
Dialog zu initiieren. Auch bei anderen Veran-
staltungen wie dem Europdischen Filmfesti-
val der Generationen ist er seit vielen Jahren
fester Programmbestandteil.

Ausschreibung und Jahresthema

Am Deutschen Generationenfilmpreis ist

die Beteiligung in zwei Bereichen mdglich.
Neben der Kategorie Freie Themenwahl
werden wechselnde Jahresthemen ausge-
schrieben, die sich auf die in den Filmen vor-
gefundenen Interessen der Filmemacher*in-
nen und auf gesellschaftspolitische Aspekte
beziehen.

2020 lautete das Jahresthema
AUF DEN STRASSEN, IN DEN KOPFEN

In der Ausschreibung hieR es dazu:
»Friedensbewegung, Widerstand gegen das
DDR-Regime, Fridays for Future:

Was bewirken Biirgerbewegungen?

Vor 30 Jahren: den Fall der Mauer.

Heute: eine neue 6kologische Radikalitat.
Das, was die Menschen gesellschaftlich und
politisch bewegt, was ihre Hoffnungen und
Forderungen sind und waren —das alles und
Vieles mehr ldsst sich beim Jahresthema
»Auf den StraRen, in den Képfenc<anpacken.
Ob Zeitzeugen-Dokumentation, Spielfilm
oder Experimentalvideo: wir freuen uns auf
Ihre und Eure Geschichten.«
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Beteiligung beim Deutschen Generationenfilmpreis 2020

Zum Deutschen Generationenfilmpreis werden jdhrlich 120 — 200 Filme eingereicht.

Mit 145 Beitragen lag 2020 die Beteiligung auf einem guten Niveau. Die meisten Einsendun-
gen kamen aus Berlin, Hamburg und Nordrhein-Westfalen. Auffallig war auch diesmal die
geringe Beteiligung aus den 6stlichen Bundesldndern.

Die Einreichungen von dlteren Filmemacher*innen erfolgten Gberwiegend auf DVD, wéhrend
Jugendliche und junge Erwachsene die Online-Teilnahme bevorzugten.

Einreichungen Einreichungen Teilnehmende
Jahresthema insgesamt insgesamt

2020 @0 14 145

500

400

300

200

100

Teilnehmer*innen - Altersverteilung 2019

(101)*

06 93 |
Jahre \ Jahre/
Altersspanne o

Weiblicher
Anteil
Teammitglieder

Anteil
der Preis-
tragerinnen

14]). 18]. 25]). 50]). 60J. 70]. 801 901l

* Die Differenz zwischen der Gesamtzahl der eingereichten und der zugelassenen Filme entsteht, da zentrale Einreichportale fir
Festivals die Teilnahmebedingungen des Generationenfilmpreises — v.a. den Bezug auf die Themenfelder Generationen/ Senioren—
nicht vollstdndig abbilden.

**Die Geschlechterrollenzuweisung basierte auf eigenen Angaben der Teilnehmer*innen.

BeseTzunc bes

AuswaHLGREemMIUmMS:

O Nele Tast
Kulturwissenschaftlerin; Hildesheim

O Holger Twele

freier Journalist und Filmredakteur;
Nieder-Roden

© Jan Schmolling
stellv. Leiter des KJF; Wuppertal

Auswahlgremium und Jury

Die Jury des DGP wurde von der Bundesmi-
nisterin f. Familie, Senioren, Frauen u. Jugend
berufen. Sie tagte vom 18.-20.3.2020 im
KJF und wurde von Holger Twele moderiert.

Online-Aktivititen

Auf seiner Internetseite informiert der
Deutsche Generationenfilmpreis Gber die
Ausschreibung und prasentiert in einer
interaktiven Datenbank alle seit 1998 aus-
gezeichneten Filme. Obwohl hier aus recht-
lichen Grinden lediglich Filmausschnitte
gezeigt werden, erhalten die Nutzer*innen,
auch durch die Interviews mit den Preis-
trager*innen und anhand der Jurybegrin-
dungen, einen guten Eindruck von den
Filmen und kdnnen die Macher*innen direkt
kontaktieren. Die Internetseite hatte 2020
ca. 60.000 Besucher*innen und ca. 250.000
Seitenaufrufe; damit setzt sich der Zuwachs
der Vorjahre fort. Der Facebook-Kanal war
von ca. 380 Interessent*innen abonniert.

Trends und Tendenzen

Die eingereichten Filme bezeugten auch
2020 eine grole inhaltliche Bandbreite.

Der Fokus lag hdufig auf 6kologischen Fra-
gestellungen und auf der Beschaftigung

mit Migration und Integration. Viele Filme
wurden im Kontext von Familie und Bezie-
hungen zu den GroReltern verortet.
Einsamkeit im Alter, Kommunikationsprobleme
zwischen den Generationen und Umgang

BeseTzunG bper

O Dr. Miriam Haller

Kultur- und Bildungswissenschaftlerin;
IBK/kubia; Kéln

O Katarzyna Salski

wissenschaftl. Mitarbeiterin; LWL Medien-
zentrum Bochum; Diisseldorf

© Ben Scharf
Drehbuchautor; Berlin

© Hannes Schilling
ehemaliger Preistrager; Berlin

O Claudia Telschow
Padagogin, ehem. Preistragerin; Jena

mit GefUhlen waren weitere grole Themen.
Wahrend in der Kategorie Intergeneratio-
nelle Produktionen mit groBem Abstand
Spielfilme Gberwogen, wurden von den
Filmemacher*innen der Generation 50plus
fast durchweg Dokumentationen und Repor-
tagen eingereicht.

Dabei iberwogen klassische Erzahlformen
und traditionelle Methoden der Umsetzung,
so z.B. Interviews. Zudem gab es inhaltlich
offenbar eine Scheu, sich mit gesellschafts-
politischen Fragestellungen zu beschafti-
gen, die Uber das Thema Klimaschutz und
Migration hinausweisen, so der Eindruck
des Auswahlgremiums und der Jury. Haufig
anzutreffen waren der Rickzug ins Private
und die Besinnung auf die Familie. Anhand
der folgenden Preistragerfilme lassen sich
die Trends veranschaulichen:

Hauptpreis im Jahresthema

Innere Balance, von Eva und Jan Walentek,
66/74 Jahre, Winnenden

Experimentalfilm iber Demonstrationen
auf der Stralle, Hoffnung in den Képfen
der Menschen auf grundlegende Ver-
dnderungen —und eine Abwdagung der
Gefahrenlage.
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Jurybegriindung:

»Die Machart allein ist schon bestechend.
Da sieht man quasi sich selbst als fiktiven
Zuschauer vor dem Fernseher und betrachtet
TV-Aufnahmen der Proteste im Hambacher
Forst und Demonstrationen von und gegen
Nazis. Ein skurriler Kontrast durch die aus-
drucksstarke Montage, unterlegt mit medi-
tativer Musik, der gleichermalRen emotiona-
lisiert, irritiert und zur Auseinandersetzung
auffordert. So regt der Film an, nicht nur
Uber unterschiedliche gesellschaftliche und
politische Uberzeugungen nachzudenken,
sondern gleichermafen iber die Sinnhaftig-
keit und den Nutzen von Demonstrationen.
Jan und Eva Walentek geben in ihrem Film
keine Antworten und enthalten sich auch
jeder moralischen Wertung. Sie machen aber
deutlich, dass der Wunsch nach Entspannung
auf dem Sofa gegen den unnachgiebigen,
mechanischen Rhythmus der brutalen Bilder
nicht ankommt.«

Hauptpreis im Wettbewerbs-
bereich 50plus

Siebzehn Uhr Fiinfundvierzig, von Moham-
mad Ali Karimkhani, 60 Jahre, Berlin
Anihrem 70. Geburtstag, genau um 17.45
Uhr, zur Uhrzeit ihrer Geburt, erhalt Dora
Blumen und einen Brief von ihrem verstor-
benen Mann Hans.

Jurybegriindung:

» »Siebzehn Uhr Fiinfundvierzig« in dem
Film von Mohammad Ali Karimkhani geht es
um eine besonders sensible Darstellung von
Einsamkeit. Gleich der Einstieg, die Protago-
nistin Uber ihre Stimme einzufiihren, weckt
Neugier. Diese ungewdhnliche Erzdhlweise
und ein konsequent gesetzter Spannungs-
bogen, der bis zur sensiblen Auflésung am
Schluss durchgehalten wird, zeugen zusam-
men mit der Kamerafiihrung von einer gera-
dezu professionellen Machart. Dazu passt
auch das perfekte Spiel der Darstellerin, die
sich nach dem Verlust ihres Mannes fantasie-
vollen (Selbst-)Gesprdchen hingibt und sich
in eine innere Realitdt zuriickzieht.
HerzzerreiRend und aufwiihlend!«

Hauptpreis im Wettbewerbsbereich
Generationen-iibergreifend

Graues Licht, von Samuel Siepmann,

20 Jahre, Berlin

Zwei Tage aus dem Leben des 17-jdhrigen
Fynn, der sich von seiner Familie, seiner
Schule, der Vergangenheit und gefihlt der
ganzen Gesellschaft unter Druck gesetzt fihlt.

Jurybegriindung:

»Elemente des Horrorfilms und des
Psychotbhrillers, in einer Mischung aus
Fantasie und Realitdt, pragen diesen atmo-
spharisch dicht inszenierten familidren

Generationenkonflikt. Ein Jugendlicher
begehrt gegen den normierenden Leis-
tungsdruck der dlteren Generation auf,

weil sie ihm zu wenig Freiheit zur Selbst-
verwirklichung lasst. Der Film von Samuel
Siepmann besticht durch rohe Schaffens-
freude und filmische Prézision. In bemer-
kenswerten Kameraperspektiven und mit
einem gut aufgebauten Spannungsbogen
wird ein innerer Leidensdruck in kraftvolle
Bilder libersetzt und zu einer emotionalen
Geschichte verwoben. Auch der Umgang mit
dem Ton im Zusammenspiel mit den Bildern
schopft das Medium Film auf allen Ebenen
aus. Ein Debutspielfilm und doch schon eine
Meisterleistung.«

Team-Award fiir die beste
Gruppenleistung

Deutschkurs, Projekt FilmZuFlucht,

15 -75 Jahre, Bremen

Sechs junge Flichtlinge treffen in einem
Deutschkurs zusammen. Sie sollen lernen,
wie man im Deutschen Traume und Wiinsche
ausdrickt, sind aber nicht bei der Sache.

Jurybegriindung:

»Die Idee zu diesem generationeniber-
greifenden Filmprojekt, das sich Gber
zwei Jahre erstreckte, entstand im Rah-
men der Flichtlingsarbeit der St. Remberti
Gemeinde in Bremen. Regisseur Nehad

Hussein ist zwar studierter Filmemacher,
doch groRe Teile des Materials wurden von
jungen Beteiligten unter 25 Jahrenin ihrer
Heimat oder auf der Flucht gedreht. Und
neben der Idee wurde auch die Umsetzung
intergenerationell mit vielen dlteren Men-
schen entwickelt. Die Sehnsiichte, Bediirf-
nisse, Traume und inneren Konflikte der
Geflichteten sind formal unterschiedlich
gestaltet und verdichten sich im episodi-
schen Erzdhlen und in der Gegeniiberstel-
lung von kulturellen Unterschieden zu Aus-
blicken auf vergleichbare Lebensziele. Der
Film ist das Ergebnis eines beispielhaften
Teamprojekts tiber eine Gruppe von Men-
schen, die viel zu wenig wahrgenommen
werden.«

Kooperationen

Um die Potenziale der kreativen Film-
arbeit fir die Initiilerung und Férderung
des Dialogs der Generationen zu verdeut-
lichen, kooperiert das KJF mit zahlreichen
namhaften Institutionen. Zu nennen sind
neben dem Europdischen Filmfestival der
Generationen die BAGSO (Bundesarbeits-
gemeinschaft der Seniorenorganisationen),
das Institut fir Bildung und Kultur/kubia,
die Bundesakademie Wolfenbdittel, GAM
Gesellschaft-Altern-Medien sowie der
Bundesverband der Film-Autoren BDFA.

ScHLUssFoLGerRunGen unp PerspeKkTiven

Mit dem Deutschen Generationenfilmpreis motiviert das KJF alte wie junge filmbegeisterte
Menschen dazu, sich auf eine personliche Weise mit eigenen wie gesellschaftlichen An-
liegen zu befassen und auf intergenerationelle Themenfelder zu fokussieren. lhre kreati-
ven Leistungen und ihre den vorhandenen Klischees und Vorurteilen entgegengesetzten
authentischen Altersbilder wiirdigt der Bundeswettbewerb mit Anerkennung und Wert-
schiatzung. Mit Blick auf die gesellschaftlichen Herausforderungen der heutigen Zeit ist er
ein Forum fiir die engagierte Diskussion generationen-spezifischer Fragestellungen und

Seismograf fiir subjektive Befindlichkeiten. Umso wichtiger ist es daher, Teilnehmer*innen

in allen Bundeslandern gleichermaBen anzusprechen und die aktuell geringe Beteiligung
aus den dstlichen Bundesldndern zu andern. In seiner Durchfiihrung, Prasentation und
Einbindung in den bildungspolitischen Fachdiskurs verfiigt der Deutsche Generationen-
filmpreis Giber groBes Potenzial, das in Kooperation mit fachspezifischen Tragern weiter

ausgebaut werden kann.
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FILM

Filmkultur zum Anfassen, Publikum auf Abstand -
Das 33. Bundes.Festival.Film. in Wuppertal
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bundes.

8 8 festival.
film.

Seit 33 Jahren bildet das Bundes.Festival.
Film. den H6hepunkt der Bundeswett-
bewerbe Deutscher Jugendfilmpreis und
Deutscher Generationenfilmpreis. Traditionell
minden beide Wettbewerbe beim Festival
in einer gemeinsamen Abschlussveranstal-
tung mit Film-Screenings, Diskussionsforen
und Preisverleihung.

Zum Konzept der Veranstaltung gehort es,
alle zwei Jahre den Austragungsort zu wech-
seln. Gemeinsam mit lokalen Veranstal-
tungspartnern aus den Bereichen Filmkultur,
Filmbildung und/oder Medienpddagogik
werden so konkrete filmkulturelle Lernorte
geschaffen und die Strukturen der aktiven
Filmarbeit in Deutschland flachendeckend
gestdrkt. Auch dem Festival selbst gibt
diese Zusammenarbeit immer wieder neue
Impulse. Beim diesjdhrigen Festival in Wup-
pertal kamen die Potentiale dieser Konzepts
in besonderer Weise zum Tragen.

Denn angesichts der Corona-Pandemie und
der damit einhergehenden Einschrankungen
musste das Bundes.Festival.Film. neue Wege
gehen. In enger Zusammenarbeit mit dem
Medienprojekt Wuppertal sowie Studieren-
den der Bergischen Universitat Wuppertal
wurde ein vollig neues Festivalkonzept aus
der Taufe gehoben. Denn an das gewohnte
Format eines Publikumsfestivals im Kino und
die Einladung von Gasten aus ganz Deutsch-
land war unter den gegebenen Umstdnden
nicht zu denken.

Einzige Alternative blieb die Umsetzung eines
Online-Festivals. Gleichzeitig bestand aber
der Wunsch, trotz Corona nicht vollstandig auf
ein lokales Film-Event verzichten zu muissen.

So entstand die Idee, zum geplanten Fes-
tival-Termin im Juni eine Hybrid-Veran-
staltung aus Autokino-Event und Online-
Festival zu realisieren. Unter Einhaltung
der bestehenden Hygienevorschriften und
Kontaktbeschrankungen konnte am 13. Juni
2020 im Wuppertaler Autokino ein Best-of-
Programm aus beiden Filmwettbewerben
gezeigt werden.

Diese Veranstaltung markierte den Auftakt
zu einem fUr das Bundes.Festival.Film. véllig
neuen Online-Event.

Vor rund 300 Gasten wurde im Wupper-
taler Autokino das Best-of-Programm aus
dem diesjdhrigen Festivalprogramm gezeigt.
Flankiert wurde es von einem 90-minutigen
Bdhnenprogramm mit Poetry Slammer, Live-
Musik und gekirzter Preisverleihung.
Er6ffnet wurde das Filmprogramm mit den
Corona Diaries, ein Filmprojekt des Medien-
projekt Wuppertal, fir das junge Menschen
ihren Alltag wahrend des ersten Lockdowns
mit Hilfe eines Videotagebuchs dokumen-
tierten. Die gesamte Veranstaltung wurde
live im Internet gestreamt.

Erganzend bot das Online-Programm des
Bundes.Festival.Film. ein zweiw&chiges on
Demand-Angebot aller Festivalfilme. Neben
den Filmen standen den Zuschauer*innen
auch personliche Videobotschaften und
ausfihrliche Interviews von den Filmschaf-
fenden zur Verfigung, die Hintergrundinfor-
mationen zu den einzelnen Produktionen
bereithielten.

Vier Video-Konferenzen rundeten das Ange-
bot stimmig ab und boten —trotz Distanz -
die Moglichkeit zum persdnlichen Austausch
und zur inhaltlichen Reflexion der insgesamt
40 Filmbeitrage. Mit Uber 30.000 Zugrif-

fen auf das Festivalprogramm erzielte das
Bundes.Festival.Film. in seiner ersten Online-
Ausgabe eine Uberaus zufriedenstellende
Reichweite.

ScHLUssFoLGeRrunGen unp PerspeKTiven

Seit jeher bemiiht sich das Bundes.Festival.Film. um die aktive Einbeziehung einer mdg-
lichst breiten Zielgruppe. Bei der diesjdhrigen Veranstaltung gelang das auf vielfiltige
Weise: Filmemacher*innen aus allen Altersgruppen und Regionen waren mit ihren Produk-
tionen am Festival beteiligt und haben sich dariiber hinaus auch im Rahmen der Online-
Konferenzen sowie mit ihren individuellen Videobotschaften und Interviews aktivam
Programm beteiligt.

Mitarbeiter*innen vom Medienprojekt Wuppertal und Studierende der Universitat Wup-
pertal waren intensiv an der Planung, Durchfiihrung und Live-Ubertragung des Autokino-
Events beteiligt und erlebten das auBergewdhnliche Veranstaltungsformat als konkreten
Lernraum fiir neue medienpraktische Erfahrungen.

Medienpddagog*innen und andere Festival-Macher*innen waren im Rahmen der Online-
Konferenzen zum fachlichen Austausch eingeladen und nahmen das Festival als Vernet-
zungs- und Bildungsangebot wahr. Durch seinen Hybrid-Charakter Ll6ste sich das Festival
von seiner lokalen Begrenztheit und bezog mit Hilfe des Online-Programms mehr Publi-
kum mit ein.

Im engagierten Zusammenwirken vom Team des Deutschen Kinder- und Jugendfilmzent-
rums, den Mitarbeiter*innen des Medienprojekts Wuppertal, Studierenden der Bergischen
Universitdt Wuppertal sowie zahlreichen professionellen Veranstaltungs-Dienstleistern
aus der Region entstand innerhalb weniger Wochen ein auBergewo6hnliches Filmfestival
mit iberregionaler Strahlkraft.

Damit hat die Corona-Edition des Bundes.Festival.Film. die Potentiale des Wanderfestival-
Konzepts auf besondere Weise sichtbar gemacht.
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Deutscher Jugendfotopreis -
Wertschatzung fiir junge Perspektiven

Den Vernetzungscharakter belegt auch die Beteiligung von Bund, Land und Kommune am
Festival. Neben dem Bundesjugendministerium unterstiitzten auch das zustindige Landes-
ministerium sowie die Stadt Wuppertal die Durchfiihrung der Veranstaltung.

Doch es bleibt die Erkenntnis: Ein Filmfestival lebt von den persénlichen Begegnungen

vor Ort, von der Intensitdt einer groBen Leinwand und dem Gefiihl, bei etwas Besonderem
dabei zu sein. All das lasst sich virtuell nur sehr begrenzt erzeugen. Digitale Medien bieten
aber zahlreiche Méglichkeiten, um die Ziele eines Publikums-Festivals auf das Internet
auszuweiten. Dieser Ansatz erhielt unter Corona-Bedingungen besondere Relevanz und
Dringlichkeit.

Das 33. Bundes.Festival.Film. kombinierte das Beste aus beiden Welten: Die visuelle Kraft
der Kinos und den besonderen Event-Charakter auf der einen Seite, Vernetzung und digita-
le Teilhabe unterschiedlichster Altersgruppen auf der anderen Seite.

Im Zusammenwirken der einzelnen inhaltlichen Bestandteile entstand ein filmkulturel-
les Event, das sich den besonderen Herausforderungen der Corona-Pandemie kreativ und
innovativ stellte. Zugleich erzielte das Festival eine unter gew6hnlichen Umstinden kaum
denkbare Reichweite.

An diese neuen Erfahrungen wird das Bundes.Festival.Film. in Zukunft ankniipfen und die
Potentiale digitaler Vernetzung im Sinne filmkultureller und medienpadagogischer Ziele
weiter ausbauen. Das Format des Publikumsfestivals ist damit jedoch keinesfalls Giberholt.
Kein Online-Angebot vermag es, die Qualitit realer Begegnungen zu ersetzen.

I ™ deutscher
jugend
L . fotopreis

Ziele und Schwerpunkte

1961 in Kdln vom Bundesjugendministerium
gegriindet, zahlt der Deutsche Jugendfoto-
preis zu den traditionsreichsten deutschen
Jugendwettbewerben. Er bietet Impulse fir
die fotopddagogische Arbeit, entdeckt und
férdert junge Fototalente und unterstitzt sie
dabei, die Fotografie als eine persdnliche und
kinstlerische Ausdrucksform zu entwickeln.

Dies geschieht mit Auszeichnungen, Work-
shops, Ausstellungen und Verdéffentlichun-
gen in Katalogen und auf Online-Plattfor-
men. Zur Teilnahme ausdricklich eingeladen
sind auch Fotogruppen und -projekte.

Die pradmierten Arbeiten werden in Koope-
ration mit dem Deutschen Historischen
Museum dort archiviert.

Am Deutschen Jugendfotopreis haben sich
mittlerweile mehr als 75.000 Kinder und
Jugendliche beteiligt. Obwohl der Bundes-
wettbewerb insbesondere von den alteren
Teilnehmenden als eine wichtige Station
fir die kinftige professionelle Arbeit im

&

deutscher
jugend
fotopreis

Medienbereich angesehen wird, hat er pri-
mar padagogische Zielsetzungen und ver-
steht sich nicht als Leistungsschau, sondern
als eine dialogstiftende Plattform.

In seiner Ausschreibung und Durchfihrung
regt der Jugendfotopreis dazu an, den All-
tag bewusst wahrzunehmen und kritisch

zu hinterfragen, personliche Gedanken

und Geflhle zum Ausdruck zu bringen und
addquate Bildsprachen zu entwickeln.
Dabei ist der Wettbewerb offen fir alle The-
men und Umsetzungsformen.

Die besonderen Themen und Sichtweisen
von Kindern und Jugendlichen erfahren
durch den Deutschen Jugendfotopreis und
seine Prdsentationen eine breitenwirksame
Aufmerksamkeit und Wertschatzung — diese
Funktion des Wettbewerbs hat fir das KJF
gerade in Zeiten der Corona-Pandemie die
allerhdchste Prioritdt.

Im Jahr 2020 bedeutete nicht nur die Corona-
Krise eine besondere Herausforderung,
sondern auch die neue Terminplanung der
photokina Kéln, die bewahrter Ausstellungs-
partner des DJF und attraktiver Veranstal-
tungsort war.

Die neue Terminsetzung — verlegt vom zwei-
ten Halbjahr in das erste Halbjahr 2020 - lag
mitten im Schuljahr und Semester und ver-
kdrzte und erschwerte damit die Teilnahme
in nicht unerheblichem Malle.

#LOVePeace

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020
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Beteiligung beim Deutschen Jugendfotopreis 2020

Der auffallend starke Rickgang der Beteiligung erklart sich durch den um vier Monate ver-
kirzten Ausschreibungszeitraum von Marz 2020 auf Dezember 2019. Dariber hinaus zdhlte
das Jahresmotto >#LOVEPEACE — Wie sieht Frieden aus?« zu den anspruchsvolleren Themen,
wdhrend >Ich und die Welt¢, das Thema des Jahres 2018, deutlich populdrer war, indem es in
starkem MafRe Selfies einbezog.

Teilnehmende insgesamt Einreichungen nach Themen

4.924 Freie Themenwahl — 1.868
3.215 2.414
O O 5 s P 263
Imaging & Experimente - 617

2016 2018 2020
Teilnehmende nach Geschlecht Anzahl der Fotos
10.952 20.549  11.083
-
620/0 620/0 -
-
weiblich®* weiblich** p—
L] L]
- L] L]
L] L] L]
L] L] L]
- - -
- - -
2016 2018 2020 2016 2018 2020

* Die umfangreichen anonymisierten statistischen Daten zu allen Jahrgangen des Deutschen Jugendfotopreises sind beim Deut-
schen Kinder- und Jugendfilmzentrum verfigbar und kénnen dort, z.B. fir wissenschaftliche Zwecke, angefragt werden.

**Die Geschlechterrollenzuweisung basierte auf eigenen Angaben der Teilnehmer*innen.

Ausschreibung und Jahresthema

Die Altersgrenze fir die Teilnahme am Deut-
schen Jugendfotopreis liegt bei 25 Jahren,
wobei der Bereich mit den meisten Einrei-
chungen, der Allgemeine Wettbewerb, in
vier Altersgruppen eingeteilt ist. Das Bun-
desministerium fir Familie, Senioren, Frauen
und Jugend stiftete Preise im Gesamtwert
von 9.000 Euro in den Bereichen Allgemei-
ner Wettbewerb/Freie Themenwahl und im

Jahresthema #LOVEPEACE

»Welche Bilder >siehst« du, wenn du an Frie-
den denkst? Was bedeutet Frieden fir dich?
In Liebe und Frieden leben — mit anderen
Menschen, mit den besten Freundinnen und
Freunden, mit der Familie? Gliicklich leben,
im Alltag, mit der Natur, mit Tieren — und mit
sich selbst?

Beim Deutschen Jugendfotopreis kannst du
deine ganz eigenen Vorstellungen zeigen.
Es geht dabei nicht unbedingt darum, die
unschonen Seiten unserer Welt auszublen-
den. Sondern darum, deutlich zu machen,
wie ein friedliches und gutes Zusammenle-
ben aussehen kann —auch nach Erfahrungen
von Leid und Gewalt. Lasst uns gemeinsam
den Blick scharfen fir eine Welt, in der es
sich zu leben lohnt.

Auswahlgremium und Jury

Der vorgezogene Einsendeschluss hatte
allerdings den positiven Effekt, dass das
Auswahlgremium und die Jurysitzungen
noch vor dem Corona-bedingten Lockdown
in gewohnter Weise stattfinden konnten,
was die Diskussionen und Entscheidungsfin-
dung erheblich erleichtert hat.

Die Jury wurde durch die Bundesjugendmi-
nisterin berufen.

Moderation der Jurysitzung:
Tilman Lothspeich

Und den vielen Fotos in den Medien, die
von Kriegen, Hass und Zerstérung handeln,
etwas Positives entgegensetzen: fantasie-
volle, fragende und fordernde Bilder.«

Das Ministerium fir Kinder, Familie, Flicht-
linge und Integration des gastgebenden
Bundeslandes Nordrhein-Westfalen stellte
Preise im Gesamtwert von 2.000 Euro fir
die kreativsten Fotoexperimente bereit:
»Hier kannst du mit der >Sprache der
Bilder< experimentieren und neue Bild-
welten gestalten. Denn dieser Bereich ist
eine Spielwiese fiir >Fotografie plus X«. Fiir
Fotografie plus Grafik-Design und Text.

Fir digitale Bild-Erfindungen, fir mediales
Cross-Over (z.B. In-Game-Fotografie) und
animierte Fotos (z.B. Boomerangs, Cinema-
graphs). Welche Technik und welche Apps
du verwendest, entscheidest du.«

Der Photoindustrie-Verband férderte erneut
mit Gruppenpreisen (2.000 Euro) heraus-
ragende Fotoprojekte; den Publikumspreis
(500 Euro) sponserte auch diesmal die Firma
WhiteWall.

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020
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Bundes-Medienwettbewerbe

BeseTzunac pes

AuswaHLGRemIuUmS:

O Martina Ledabo
KJF; Remscheid

O Tilman Lothspeich
Fotograf; Kéln

© Philipp Rédel
Fotograf; Leipzig

© Lina Ruske
Fotografin; Leipzig

O Jan Schmolling
KJF; Remscheid

Sowie:

Theresa Bessmann, Hannah Diederichs,
Jule Hollensett, Julia Ludger, Juliane Geiger
Schiilerinnen im Grundkurs Kunst des
Gymnasiums Harsewinkel

Online-Aktivitaten

Aufgrund der relativ kurzfristig erfolgten
Corona-bedingten Absage flr die 2020
geplante reale Abschlussveranstaltung durch
die Koelnmesse, verlegte das KJF die Ehrung
der Preistrager*innen in den Online-Bereich.
Hierflr wurde in erster Linie ein Film produ-
ziert, der die Arbeiten der Preistrager*innen
auf eine medial attraktive Weise vorstellt.
Die Prasentation des Films mit Bekanntgabe
der Preistrdger*innen erfolgte auf der Inter-
netseite des Wettbewerbs und auf You-
tube am geplanten Tag der Preisverleihung,
erganzt durch GruRworte der Preisstifter
—Bundesministerin Franziska Giffey, Landes-
minister Joachim Stamp und Geschaftsfih-
rer des Photoindustrie-Verbands Christian
Mdaller-Rieker.

GroRe Rolle spielten des Weiteren die
Aktivitdten auf Instagram. Die Anzahl der
Follower konnte gegeniber dem vorigen
Wettbewerb um 50 Prozent gesteigert wer-
den und lag Ende 2020 bei ca. 1.600. Mit
einer Reichweite von bis zu 1.000 Personen
und bis zu 200 Likes je Post sowie einem

BeseTzunG ber

O Michael Biedowicz
ZEITmagazin; Berlin

© Julia Fassbender
Bundespresseamt; Berlin

O Carola Jallig
Deutsches Historisches Museum; Berlin

O Susanne Kontny
ehemalige Preistrégerin; Leipzig

O Paul Miiller
ehemaliger Preistréger; London

© Thomas Tiltmann
Kulturpadagoge; Hochschule Merseburg

lebendigen Austausch war die Resonanz
besonders hoch.

Der Anzahl der Abonnenten auf Facebook
blieb mit 2.700 Personen konstant. Wahrend
via Facebook Uberwiegend Multiplikator*in-
nen sowie Eltern erreicht werden, werden
mit dem Instagram-Kanal Jugendliche und
junge Erwachsene angesprochen.

Beide Plattformen bieten, unterschiedlich
umgesetzt, unterhaltsame und informative
Beitrdge zum Bundeswettbewerb und ande-
ren Themen der Fotografie.

Auf der Internetseite www.jugendfotopreis.de
wurden die Arbeiten der Preistrager*innen mit
ausflhrlichen Jurybegriindungen vorgestellt.
Die Besucher*innen hatten dadurch die
Moglichkeit, ihre Arbeitsweisen nachzuvoll-
ziehen und mit ihnen in Kontakt zu treten.

Kooperationen

Der Deutsche Jugendfotopreis arbeitete auch
2020 mit namhaften Partnern zusammen
—mit dem Ziel, Kindern und Jugendlichen
attraktive Foren fiir die Prasentation ihrer
Arbeiten zu bieten und ihre Sichtweisen in

den fachwissenschaftlichen Diskurs einzu-
bringen. Die Kooperationsprojekte dienen
auch der Qualifizierung von Multiplika-
tor*innen sowie der Starkung und Weiter-
entwicklung von Netzwerken im Bereich der
Jugendfotokultur.

Zu den wichtigsten Partnern zahlen: Akade-
mie fir Kulturelle Bildung des Bundes und
des Landes NRW, Deutsche Gesellschaft

fir Photographie, Deutsches Historisches
Museum (professionelle Archivierung und
Online-Veroffentlichung der ca. 10.000
Preistragerfotos), Photoindustrie-Verband
(bundesweite Offentlichkeitsarbeit fiir den
Deutschen Jugendfotopreis und Geldpreise)
und die Fotoindustrie als Gerdte- und
Ausstellungssponsor.

Ferner ist der Deutsche Jugendfotopreis Part-
ner des internationalen Friedensfotopreises
The Global Peace Photo Award.

FUr diesen Wettbewerb, der sich bislang vor-
nehmlich an professionelle Fotografen rich-
tete, hat das KJF bei der Entwicklung einer
Kategorie fur Kinder mitgewirkt.

Als eine weitere Aktivitdt unterstitzte das
IKJF 2020 die Koelnmesse bei der Ausrich-
tung des bundesweiten Jugendfotowettbe-
werbs Zukunft jetzt!.

Die pramierten Bilder, junge Sichtweisen
auf das Thema Umwelt und Nachhaltigkeit,
werden im deutschen Pavillon auf der EXPO
2021 in Dubai ausgestellt.

Das KJF zahlt bei dieser Prdsentation zu den
offiziellen Kooperationspartnern.

Ausstellungen

Corona-bedingt musste das KJF seine Aktivi-
tdten im Ausstellungsbereich stark reduzie-
ren, daher konnten nur wenige Prasentatio-
nen realisiert werden.

Die Ausstellung des Deutschen Jugendfoto-
preises 2020 war von August bis September
in DUsseldorf zu sehen (Ministerium fir
Kinder, Familie, Flichtlinge und Integration
des Landes Nordrhein-Westfalen) sowie
nachfolgend in Kéln beim Preview-Tag des
Next!-Festivals.

Die Ausstellung eye_land: heimat, flucht,
fotografie wurde 2020 in Hannover im Nie-
dersdchsischen Innenministerium, in der
Volkshochschule Aachen, sowie, mit aus-
gewdhlten Arbeiten, im Einstein-Forum
Potsdam und, als Beitrag zu der Ausstellung
H#ONTHEMOVE der TU Dortmund, im Dort-
munder U prasentiert.

ScHLUssFoLGerunGen unp PerspeKkTiven

Im Corona-Jahr 2020 musste auch der Deutsche Jugendfotopreis neue Wege gehen.
Bewadhrte Veranstaltungsformate wie die Preisverleihung auf der photokina und die Work-
shops beim Photoszene-Festival waren nicht durchfiihrbar.

Das KJF nutzte diese komplizierte Phase, um die Fotografie-Vermittlung auf ein neues

Level zu heben.

Neuartige, dezidiert auf Dialog setzende Online-Aktivitaten haben sich dabei als beson-
ders wertschdtzend und inhaltlich ergiebig herausgestellt — so etwa das Projekt Fotografie
in der Zwischenzeit, das auf Instagram lief und auch in der neuen Rubrik Showcase auf der

Internetseite dokumentieret ist:

»In dieser kleinen Werkauswahl zeigen wir Fotos und Geschichten von unseren Teil-
nehmer*innen mit einem persoénlichen Bezug zur Gegenwart und Zukunft. >Showcase:
Fotografie in der Zwischenzeit« dokumentiert, was zwischen den Wettbewerben passiert
— emotional und kiinstlerisch. Im Herbst 2020 haben wir auf Instagram dazu eingeladen,
sich assoziativ auf das >Corona-Jahr< einzulassen. Hat die Pandemie die Art der Fotografie
verdandert? Wir erhalten Einblicke in visuelle Tagebiicher, spannende Dokumentationen

und persdnliche Gefiihlswelten.«

KJF — Aufgaben und Aktivitaten 2020
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Diese erfolgreichen Aktivitdten auf Instagram zeigen, wie wichtig es ist, diesen Kanal
kontinuierlich zu bespielen und Jugendlichen, parallel zum eigentlichen Wettbewerb, ein
Forum zu geben, das fiir Jugendfotografie bundesweit nur das KJF bietet.

Da der Instagramkanal des Deutschen Jugendfotopreises bislang iiberwiegend altere Jugend-
liche erreicht, wird der Einstieg auf andere jiingere Plattformen wie TikTok angestrebt.

Als eine weitere Innovation in der Fotografie-Vermittlung kann das neue Next!-Festival der
Jungen Photoszene betrachtet werden. Dieses in Deutschland einzigartige Festival hat das
KJF zusammen mit anderen Partnern geschaffen, um der 6ffentlichkeitswirksamen Darstel-
lung der Kinder- und Jugendfotografie, verbunden mit zahlreichen Kreativ- und Bildungs-
angeboten, ein angemessenes Forum zu geben.

Ein Hohepunkt im Jahr 2022 wird die Verleihung des Deutschen Jugendfotopreises und die
Festveranstaltung zum 60-jahrigen Bestehen des Bundeswettbewerbs sein.

MULTIMEDIA

22. Deutscher Multimediapreis mb21

U9.-L5- NOVEMBER

Der Deutsche Multimediapreis ist ein Wett-
bewerb fir digitale Jugendmedienkultur
und pramiert Jahr fir Jahr die kreativsten
Medienprojekte von Kindern, Jugendlichen
und jungen Erwachsenen bis 25 Jahre.

1998 gegrindet, wird er seit 2011 in
gemeinsamer Trdgerschaft vom KJF und
dem Medienkulturzentrum Dresden organi-
siert und ausgeschrieben.

Der Wettbewerb wird vom Bundesminis-
terium flr Familie, Senioren, Frauen und
Jugend (BMFSFJ), der Landeshauptstadt
Dresden sowie weiteren Partnerinstitu-
tionen gefdrdert und ist Teil der Initiative
Gutes Aufwachsen mit Medien des BMFSFJ.

Y

FESTIVAL

Fir einen Wettbewerbs-Forum, das sich mit
Netzkultur und digitaler Kreativitdt befasst,
boten die mit der Corona-Pandemie ver-
bundenen Einschrankungen spannende
Anknipfungspunkte.

Urplétzlich verlagerte sich mehr oder weni-
ger das ganze 6ffentliche Leben ins Digitale
—also genau dorthin, wo sich die Zielgruppe
des Wettbewerbs schon lange tummelt.
Ohne die gesamtgesellschaftlichen Her-
ausforderungen dieser Entwicklung klein-
reden zu wollen: Fir den Deutschen Multi-
mediapreis bot sie zahlreiche Chancen und
Entwicklungspotentiale.

Ausschreibung

Die Ausschreibung des 22. Deutschen Multi-
mediapreises begann am 20. April 2020 -
also mitten wahrend des ersten Lockdowns.
Schon weit vorher wurde allerdings der Ent-
schluss gefasst, den Wettbewerb nur noch
digital zu bewerben — also vollstdndig auf
den postalischen Versand von Flyern, Pla-
katen und Postkarten zu verzichten. Hin-
tergrund flr diese Entscheidung war unter
anderem das fir diesen Wettbewerbsjahr-
gang gewdhlte Sonderthema »Bits & Badume«.

\
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Gemeinsam mit der gleichnamigen Initia-
tive, die sich aus Akteuren verschiedener
Umweltorganisationen und Vertreter*innen
der Techi-Bewegung zusammensetzt und
sich 2018 im Rahmen einer gemeinsamen
Konferenz in Berlin griindete, blickte der
Wettbewerb auf das Zusammenwirken von
Digitalisierung und Nachhaltigkeit.

In diesem Zusammenhang war es das erklarte
Ziel des Deutschen Multimediapreises, auch
seine eigenen Strukturen selbstkritisch zu
reflektieren und — wo ndtig und moglich
—anzupassen.

Prinzipiell macht der Wettbewerb den Teil-
nehmer*innen keine inhaltlichen Vorgaben.
Eingereicht werden kénnen digitale, netzba-
sierte und/oder interaktive Projekte zu allen
Themen und in praktisch allen Medienfor-
maten. Dazu gehoren Websites, Video- und
Social Media-Kandle, Podcasts, Robotic-Pro-
jekte, Blogs, Games, Software oder digitale
Performances.

Jahrlich wechselnde Jahresthemen setzen
aber einen besonderen inhaltlichen Fokus,
der nicht nur wahrend des Ausschreibungs-
zeitraums immer wieder aufgegriffen wird,
sondern auch im Rahmen des abschlielRen-
den Festivals eine gewichtige Rolle spielt.
Offiziell wurde das Thema »Bits & Bdume«
wie folgt beworben:

Auswahlgremium und Jury

Das Jahresthema Bits & Bdume

»Seit Gber einem Jahr gehen Gberall auf der
Welt Kinder und Jugendliche auf die Stralle
und setzen sich lautstark fir Klimaschutz
ein. Aber nicht erst seit Fridays for Future
wissen wir, dass ein Umdenken erforderlich
ist, wenn wir das Klima, unsere Umwelt und
damit unseren Planeten schiitzen und erhal-
ten wollen. Auf viele der notwendigen Ent-
scheidungen haben wir zwar keinen direk-
ten Einfluss, doch zumindest einen Teil der
Losung haben wir buchstablich selbst in der
Hand. Denn die Digitalisierung und mit ihr
alle digitalen Werkzeuge bieten vielfaltige
Méglichkeiten, das globale Miteinander neu
zu organisieren und dabei im besten Falle
sogar wertvolle Ressourcen zu schonen.

Du setzt dich auf einer Website oder einem Blog
kritisch mit Klimaschutzfragen auseinander?
Du hast ein Game zu den Themen Nachhal-
tigkeit und Digitalisierung entwickelt? Du
programmierst eine Open Source-Software,
organisierst mit Hilfe digitaler Tools die FFF-
Aktivitaten an deiner Schule oder berichtest
in einem Podcast dariiber?

Wie auch immer du dich mit Hilfe digita-
ler Technologien fir Umwelt- und Klima-
schutzthemen engagierst: Wir sind neugie-
rig auf deine kreative Idee und freuen uns
auf deine Einreichung zum Jahresthema
»Bits & Baume«.

Um faire Gewinnchancen fir alle Teilnehmer*innen zu erméglichen, durchlaufen die Ein-
reichungen beim Deutschen Multimediapreis ein zweistufiges Auswahlverfahren. Zundchst
werden alle Arbeiten von einer Vorjury gesichtet und hinsichtlich ihrer inhaltlichen Qualitat,
technischen Originalitdt und praktischen Anwendbarkeit geprift.

Im Anschluss wird eine Auswahl von ca. 80 Beitrdgen an die Hauptjury des Wettbewerbs
weitergereicht, die mit sieben Expert*innen aus Medienpddagogik, Medienwissenschaft,
Netzkultur und Medienproduktion besetzt ist. Hinzu kommt immer ein Teilnehmer oder eine
Teilnehmerin aus dem vorangegangenen Wettbewerbsjahr.

Anldsslich der Kooperation mit der Bewegung »Bits & Baume« wurde die Jury 2020 um zwei
Platze erweitert, die mit Vertretern der Bewegung besetzt wurden. Im September nahmen
sich die Jurymitglieder drei Tage Zeit, um die Einreichungen ausfihrlich zu begutachten, ggf.

zu erproben und kontrovers zu diskutieren.

Im Ergebnis wurden 15 Projekte mit Preisgeldern in einer Gesamthéhe von 11.000 Euro

ausgezeichnet.

Ergdnzend dazu vergab die Medienkunstjury den von der Stadt Dresden ausgelobten

Medienkunstpreis.

Aufgrund des Lockdowns und der damit einhergehenden Schul- und HochschulschlieRungen,
fiel die Beteiligung am Wettbewerb mit insgesamt 108 Einreichungen vergleichsweise gering
aus. Demzufolge wurde spontan entschieden, die Vorjury entsprechend zu verkleinern.

BeseTzunc bpeRr

VOR3JURY:

© Hannes Giintherodt
Projektmitarbeiter Deutscher Multimedia-
preis; Dresden

O Lucy Weber
Projektmitarbeiterin Deutscher Multimedia-
preis; Dresden

O Claudia Ehrentraut
freie Medienpddagogin; Dresden

BeseTzunc per Mebien-

KUNSTIJURY

© Magnus Hecht
Stadtratsmitglied Dresden

O Sophia Kontos
Amt fir Kultur und Denkmalschutz,
Landeshauptstadt Dresden

O Matthias Rentzsch
Stadtratsmitglied Dresden

© Dominik Schén
Game-Designer, ehemaliger Wettbe-
werbsteilnehmer; Ludwigsburg

O Lea Sonder
Medienkiinstlerin/Designerin im Biro fir
Sinn und Unsinn; Halle

© Andreas Ullrich
Medienkiinstler, Netzwerk Medienkunst
Dresden

O Lucy Weber
Projektmitarbeiterin Deutscher Multimedia-
preis; Dresden

BeseTzuncG bper

HauPTiuRYy

© Rolf Buschmann
Referent fiir technischen Umwelt-
schutz beim BUND, Dresden

O Prof. Jonas Hansen
Professor fiir Design und Medientechno-
logie, Studiengang Multimedia & VR-
Design, Burg Giebichenstein, Halle/Saale

O Christine Kolbe
mediale Pfade — Agentur fiir politische
Bildung in der digitalen Gesellschaft;
Berlin

O Viktoriya Lebedynska
Roberta-Lab, Fraunhofer-Institut fiir
Intelligente Analyse- und Informations-
systeme; St. Augustin

© Rainer Rehak
Forum Informatiker*innen fir Frieden
und gesellschaftliche Verantwortung;
Berlin

© Dominik Schén
Game-Designer, ehemaliger Wettbe-
werbsteilnehmer, Ludwigsburg

O Jirgen Sleegers
Medienpddagoge, wiss. Mitarbeiter,
Institut fir Medienforschung und
Medienpddagogik; TH Kéln

© Dr. Martina Schuegraf
zuletzt Professorin im Studiengang
Digitale Medienkultur, Filmuniversitat
Babelsberg Konrad Wolf; Berlin

O Jirgen Sleegers
Medienpddagoge, wiss. Mitarbeiter,
Institut fir Medienforschung und
Medienpddagogik; TH Kéln

© Mareike Thumel
Blickwechsel e.V. - Verein fiir Medien-
und Kulturpadagogik; Hamburg
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Bundes-Medienwettbewerbe

Trends und Tendenzen

Trotz einer vergleichsweise geringen Betei-
ligung, zeichnete sich der 22. Jahrgang des
Deutschen Multimediapreises durch die her-
ausragende Qualitat der Einreichungen aus.
In praktisch allen Altersgruppen bildete sich
ein breites thematisches Spektrum und eine
grolRe formale Vielfalt ab.

Die Einreichungen der jiingsten Teilneh-
mer*innen (bis 10 Jahre) sind dabei von
einem meist spielerischen Umgang mit
Medien gekennzeichnet, der in der Regel
padagogisch begleitet wird. In vielen
Arbeiten wurde das Thema Corona krea-

tiv bearbeitet, etwa von den Kindern der
Kita am Holzhafen in Wismar, die in ihrem
Legetrick-Film »Als wir zu Hause bleiben
mussten« ihre Erfahrungen wahrend des
Lockdowns ebenso kreativ wie anrihrend
reflektierten.

Die Jury urteilte:

»Viel wurde Uber die Kinder gesprochen und
wie die Ausgangssperre ihren Alltag veran-
derte. Doch mit dieser groRartigen Stop-
Motion Animation teilen die Kinder der DRK
Kita am Holzhafen aus Wismar ihre Erfah-
rungen mit uns, wie es war, als sie zu Hause
bleiben mussten. Authentisch, hinreiBend
und klar berichten die Kinder, wie sehr sie
ihre Freundinnen und Freunde vermissten,
was sie gegen den Bewegungsmangel unter-
nahmen und warum sie nicht einschlafen
konnten. Gemeinsam wurden dazu Bilder
und Figuren gestaltet und animiert. Aus

all diesen pragnanten Szenen entstand so
ein wunderbarer Film, durch den wir einen
Einblick in das Leben der Kinder bekom-
men —von ihnen prasentiert und erzahlt.
Wir sind gerihrt, danken den jungen Fil-
memacher*innen fir ihre Perspektive und
gratulieren herzlich zum Hauptpreis in der
Altersgruppe bis 10 Jahre!«

Einen vergleichbaren Ansatz wahlte das
Projekt Corona Diaries, das Jugendliche
dazu aufrief, ihre Erfahrungen wahrend des
Lockdowns in einem Video-Tagebuch fest-
zuhalten. Die Ergebnisse wurden auf einem
Youtube-Kanal veréffentlicht und bilden
ein beeindruckend authentisches Zeitdoku-
ment der Corona-Krise aus der Perspektive
junger Menschen.

Die Jury meinte:

»Mit den Corona Diaries eréffnen uns tber
30 junge Filmemacherinnen und Filme-
macher spannende Einblicke, wie sie mit
der neuen Situation umzugehen lernen. Sie
berichten von ihrem Alltag im Ausnahme-
zustand, iberlegen, was sie am meisten
vermissen und teilen ihre Angste und Sor-
gen mit. Doch nicht nur der Sprachlosigkeit
wird Raum gegeben, auch den Hoffnungen
der jungen Menschen. All die persdnlichen
Videobotschaften sind im privaten Raum
aufgenommen und geschnitten worden.
Alleine waren sie dabei nicht, denn die
Jugendlichen trafen sich online, tauschten
sich aus, unterstitzten sich gegenseitig
und wurden von Projektmitarbeiterinnen
gecoacht. Gemeinsam wurde so ein ein-
dringliches, nahes und direktes Zeitdoku-
ment erschaffen, das die Jury gleichermaRen
bewegte und begeisterte«

Auch der Tik Tok-Kanal Konecokraft ent-
stand in Folge der Corona-Einschrankun-
gen. In regelmaRigen Abstdnden postet eine
13-jahrige Berlinerin dort Minecraft- und
Zeichenvideos und dberfihrt ihre Leiden-
schaft fir Animewelten gekonntin den
digitalen Raum.

Innerhalb kirzester Zeit baute sie sich eine
virtuelle Gefolgschaft von 25.000 Men-
schen auf und schuf nicht nur einen Ort des
Austauschs flr eine kreative Community,
sondern nutzte gekonnt und kreativ die
Méglichkeiten der Plattform, um ein spezifi-
sches Thema kinstlerisch aufzuarbeiten.
»Eine solch selbstbewusste Gestaltung der
eigenen Medienwelten ist auszeichnungs-
wiirdig, ob auf TikTok oder anderswo«, war
sich die Wettbewerbs-Jury einig. Auch die
Macher*innen von werther.live machten

aus der Not eine Tugend und inszenierten
Goethes Die Leiden des jungen Werther als
digitales Theaterstick.

Unter gezielter Einbeziehung von Platt-
formen wie Youtube, Instagram, Facebook,
WhatsApp und sogar ebay-Kleinanzeigen,
haben Cosmea Spelleken, Lotta Schweikert
und Leonard W&lfl den angestaubten Klassi-
ker geschickt in die Gegenwart Uberfihrt und
damit ganz nebenbei gezeigt, wie die Kultur-
szene das Netz jenseits von Live-Streams neu
besetzen kann.

Entsprechend euphorisch fiel die Reaktion
der Jury aus:

»Neue Interpretation — innovativ — grofRarti-
ger Medienmix — zeitgemdBRer Umgang mit
digitalen Rdumen — ambitioniert und — auf
den aktuellen Zeitgeist zugeschnitten — das
sind nur einige der Schlagworte, mit denen
die Jury begeistert dieses Format wiirdigt.
Die Leiden des jungen Werther von Johann
Wolfgang von Goethe dient als Vorlage fir
diese visiondre ldee, Theater konsequent fir
den digitalen Raum zu inszenieren und dabei
ausschliefRlich digitale Online-Plattformen
zu bespielen. Lotte und Werther chatten
Uber Messenger, Werther verfolgt Lottes
Instagram Profil und sie treffen sich auf Face-
book - ein wirklich zeitgemdRer Umgang mit
Kultur und gleichzeitig mit der Krise«

Viele weitere Projekte zeugten von beson-
derer Kreativitdt und dem unbedingten
Gestaltungswillen junger Menschen mit
digitalen Medien.

Sei es eine App, die aus den archivierten
Datensatzen eines Naturkundemuseums
Selfies aus tausenden Schneckenhdusern
generiert (Snail Snap), ein Kartenspiel, das
in Kombination mit einem Expert*innen-
Podcast zum utopischen Denken motiviert
(Lieberté), oder ein mobiles Escape-Game,
das bequem in einen einzigen Koffer passt

(Escape Investigate). Dass sich SpaR und
Anspruch dabei keineswegs widersprechen,
zeigte auch das mit dem Sonderpreis Bits &
Bdum ausgezeichnete Projekt SDG Arcade.

Der riesige Spielautomat entstand im Rah-
men einer schulischen Digitalwerkstatt und
verbindet Gaming mit den von den Verein-
ten Nationen festgelegten Entwicklungszie-
len flr eine nachhaltige Gesellschaft (Sub-
stainable Development Goals, kurz: SDG):
»Eine nachhaltige, saubere Welt ohne
Hunger und Armut, aber mit Frieden, Inklu-
sion, Gerechtigkeit, Kultur, freiem Wissen
—also einer guten Zukunft fur alle —ist eine
der groBten Aufgaben fiir unsere globale
Gesellschaft. Dieses abstrakte Thema
wurde von Schiiler*innen der Informatik-
gruppe des Lessing-Gymnasiums Uelzen
wahrend des Corona-Home-Schoolings
spielerisch in einem eigens konstruierten
Spielautomaten mit 16 Arcade-Spielen
angegangen.

Sie haben die Idee selbst entwickelt sowie
das Coding und Making umgesetzt.

Sogar die Hardware steht im Zeichen von
»Bits & Baume«: Gebrauchte Gerdte sowie
das Upcycling von Tetrapacks zeigen wach-
sendes Umweltbewusstsein und ressour-
censchonende Verhaltensweisen in feiner
Steampunk-Asthetik.
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Bundes-Medienwettbewerbe

Mit diesem tollen Gemeinschaftsprojekt
haben sie Bildung fiir nachhaltige Entwick-
lung mit froher Zockerei kombiniert und ein
sehr gelungenes ARCADE-Game konzipiert«

In der Summe Uberzeugen die Einreichun-
gen im 22. Deutschen Multimediapreis
mb21 durch ihr hohes qualitatives Niveau
und den beeindruckenden Erfindergeist der
jungen Medienmacher*innen.

Dass die Corona-Krise dabei haufig den
entscheidenden Anstol} gab, macht nicht
nur Mut fdr die vor uns liegenden Heraus-
forderungen, sondern spornte auch das
Wettbewerbsteam zu kreativen Losungen
fir die Umsetzung des abschlieRenden
Medienfestival an.

Das Medienfestival -
zum ersten Mal digital

Herrschte im Frihjahr 2020 noch verhalte-
ner Optimismus, dass das Medienfestival im
November unter halbwegs normalen Bedin-
gungen stattfinden kénnte, so zeichnete
sich spatestens Ende des Sommers ab, dass
dem nicht so sein wirde.

Frihzeitig und schweren Herzens wurde
also entschieden, das Publikumsevent in
den Technischen Sammlungen Dresden
abzusagen und die Ressourcen stattdessen
ganz in die Umsetzung des ersten digitalen
Medienfestivals zu stecken.

Das neue Veranstaltungsformat basierte im
Wesentlichen auf drei Sdulen: Anstatt die
Arbeiten und Projekte der Nominierten im
Museum zu prdsentieren, wurde die Ausstel-
lung in einen virtuellen Show-Room Uber-
fUhrt. Schon eine Woche vor dem geplanten
Festivalwochenende wurde dieser fir die
Offentlichkeit zuganglich gemacht.

Zum gleichen Zeitpunkt fiel der Startschuss
far mehr als 30 Veranstaltungen, die konse-
quent als Online-Format umgesetzt wurden.
Dazu zahlten Workshops, Fachdiskussionen
und Panels, aber auch kreative Maker-Ange-
bote sowie ein virtuelles Indie Game-Forum.
Im Zentrum aller Aktivitdten stand aber

die Preisverleihung, die am Abend des 14.
November stattfand.

Als Studio-Produktion fir den Live-Stream
geplant, musste sie kurzfristig komplett
digital umgesetzt werden.

Die gezielte Zuschaltung von Einspielern,
Moderator*innen und Preistrager*innen
war eine technisch komplexe Herausforde-
rung, die am Ende aber reibungslos funktio-
nierte und so einen wirdigen Rahmen fir
die Auszeichnung der insgesamt 15 ausge-
zeichneten Projekte bot, deren Macher*in-
nen sich dankbar zeigten flr diese aulRerge-
wohnliche Form der Anerkennung:

»Wir sind super happy und total beein-
druckt von dem coolen Online-Abend
heute. Es war wirklich toll! Auch zu sehen,
was all die anderen Teilnehmer gemacht
haben war super schon!«

werther.live

»Wir waren wahrend der Preisverleihung
alle auf Slack verbunden. Alle waren total
euphorisch und es war spannend zu sehen,
dass selbst so eine tolle Atmosphare
geherrscht hat.«

Escape Investigate

»Herzlichen Dank noch einmal an alle, dass
ihr, trotz aller Schwierigkeiten in diesem
verriickten Jahr, so ein tolles Projekt auf die
Beine gestellt habt. Das war fiir uns ein ech-
tes Highlight und ein wirklicher Lichtblick!«

Konekocraft

»lch muss sagen, von allen offiziellen
Onlineveranstaltungen habe ich mit eurer
wirklich die beste Erfahrung gemacht. Alle
waren total bemiht, das ganze trotz der
»Digitalen Barriere« lebendig zu gestalten
und das war es auch.«

Letters to Joe

»Das war wirklich toll, man merkt, wie viel
Arbeitim Hintergrund geleistet worden ist.
Unsere Kinder sind hin und weg! Das war
sicher eine ganz tolle Erfahrung fir sie.«

Corona Diaries

Insgesamt beteiligten sich Gber 1.800
Besucher*innen aus dem gesamten Bundes-
gebiet an den verschiedenen Formaten des
digitalen Medienfestivals.

ScHLUssFoLGerunGen unp PerspeKkTiven

Natiirlich stellte das Wettbewerbsjahr 2020 eine Ausnahme dar. Auch wenn die neu er-
probten digitalen Formate durchaus erfolgreich umgesetzt werden konnten, fallen sie
gegeniiber dem Charme realer Begegnungen und der euphorischen Stimmung einer
Publikumsveranstaltung weit zuriick. So bleibt auch beim Deutschen Multimediapreis die
Erkenntnis: Digital funktioniert, aber real ist besser. Gleichwohl werden die Erfahrungen
aus diesem Jahr den Wettbewerb wie vor allem auch das Festival langfristig pragen — und
zwar auch nach Corona.

Hinsichtlich der Durchfiihrung des Medienfestivals gilt es, die Erfahrungen aus diesem
Jahr sorgfaltig zu analysieren und sodann zu priifen, welche Veranstaltungsformate auch
langfristig online umgesetzt werden kénnten. Grundsatzlich bieten Online-Events die
Chance, das Festival von seiner rdumlichen Begrenztheit zu losen und so auch diejenigen
einzubeziehen, die nicht in der Lage sind, an der Veranstaltung in Dresden teilzunehmen.
Klar sind den theoretischen Méglichkeiten reale Grenzen gesetzt. Das quasi erzwungene
digitale Festivalformat hat aber auch gezeigt, dass vieles, was vorher kaum denkbar war,
plotzlich doch méglich ist. Diesen kreativen Ansporn gilt es weiter zu kultivieren.
Zugleich soll das Thema Nachhaltigkeit zukiinftig starker beriicksichtigt und als Quer-
schnittsthema dauerhaft im Wettbewerb verankert werden - und zwar sowohl im Hinblick
auf die organisatorischen Strukturen, als auch als Querschnittsthema bei der Beurteilung
der Einreichungen. Denn als ein Forum fiir digitale Kreativitdt von Kindern und Jugend-
lichen mo6chte der Deutsche Multimediapreis eine Vorbildfunktion erfillen und positive
Impulse in diesen so wichtigen gesellschaftlichen Diskurs einbringen.

Anfang 2021 wird das Medienkulturzentrum Dresden im Kraftwerk Mitte neue Raumlich-
keiten beziehen. Der zentral gelegene Kreativ- und Kulturstandort bietet neue Optionen fir
die Umsetzung des Medienfestivals. Mit den Technischen Sammlungen Dresden stand der
Veranstaltung in den letzten Jahren ein liberaus reprasentativer Ort fir die Ausstellung der
Preistrager*innen-Projekte zur Verfiigung. Einen solchen Ort sollen aber auch die Teilneh-
mer*innen selbst bekommen. Im Verlauf der ndchsten drei Jahre wird der Deutsche Multime-
diapreis neue Konzepte fiir eine noch starkere Beteiligung von Kindern und Jugendlichen im
Wettbewerb entwickeln. Ob in diesem Kontext auch der Festivalstandort iiberdacht werden
muss, wird sich dann zeigen.

Beteiligung im Jahresvergleich

Einreichungen gesamt Einreichende nach Geschlecht Teilnehmende nach Geschlecht
ménnlich® ménnlich*
2018 ( ) 210 I weiblich™ I weiblich™

2019 ( ) 220

2020 C ) 108

Einreichungen nach Alter

2018 22 H O

23 29 123
2019 R
O ~ 45
20 21 20 47
2020
C \ jf_\ﬁ
bis 10 Jahre 11 - 15 Jahre 16 - 20 Jahre 21-25Jahre

*Die Geschlechterrollenzuweisung basierte auf eigenen Angaben der Teilnehmer*innen.
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Filme fiir Kinder und Jugendliche

FILME FUR KINDER UND JUGENDLICHE

Die Pandemie im Jahr 2020 hat vieles verandert, auch die Rezeption von Filmen, die sich von
der Offentlichkeit ins Private verlagert hat. Kinos wurden in der Phase des ersten Shutdowns
geschlossen und konnten erst im Sommer unter Einhaltung von Hygieneregeln den Betrieb
in deutlich begrenztem Umfang wieder aufnehmen, um dann im Herbst wieder geschlossen
zu werden. Vielversprechende Premieren wurden zuriickgestellt oder fanden im Streaming
statt. Zugleich wuchs das Interesse an Filmen in TV, Stream und Video. Entsprechend stiegen
auch die Nutzerzahlen bei den Portalen Kinderfilmwelt und KinoFilmWelt.
Orientierungsangebote und Tipps zur Auswahl von Filmen waren gefragt angesichts von
massiven Einschrénkungen in der Freizeitgestaltung und in der Wahrnehmung von Kulturan-
geboten. Film wurde zu einem besonders willkommenen Fluchthelfer aus den Missstimmun-
gen des Pandemiealltags.

Das KJF hat sich auf die Anforderungen eingestellt, indem es fir Kinder, Eltern und Jugend-
liche empfehlenswerte Filme in all den Bereichen aufgespiirt hat, die als Alternativen zum
Kino geblieben sind: im Fernsehen, Stream und DVD/Blu ray.

Zugleich haben die Redaktionen des KJF ihre Bemiihungen verstdrkt, Kindern und Jugend-
lichen ihre Angebote buchstdblich nahe zu bringen. Fir die KinoFilmWelt bedeutet dies: in
sozialen Netzwerken noch prasenter zu werden und fir die Kinderfilmwelt, das Webangebot
fir Tablet und Smartphone zu optimieren. Das Kinder- und Jugend-Filmportal hat sich mit der
Frage befasst, welche Perspektiven sich aus der Ausrichtung von Hybridfestivals ergeben.
Das Angebot von Festivals parallel in Kino und Online wurde zwar als MaBnahme aus der Not
geboren, offenbart aber auch Perspektiven fir die Filmkultur junger Menschen in Zukunft.

Kinderfilmwelt - Die Film-Website fiir Kinder mit Kritiken
und Informationen rund um den Film

Im Gegenteil: In dem Wissen, dass Eltern die
primaren Medienbegleiter der Kinder sind,
liefert das Portal ihnen einen Uberblick tber
das jeweils aktuelle Filmangebot und gibt
Anregungen, Filme zu speziellen Themen
und Genres gemeinsam in der Familie zu

»Die Kindheit ist zu kurz fir schlechte entdecken und zu genieRen.

Filme« — dieser Slogan des Filmjournalisten
Rochus Wolff gilt als Leitmotiv auch fir die
Website www.Kinderfilmwelt.de.

Die Kinderfilmwelt bietet Kindern Filmkriti-
ken Uber Spiel- und Dokumentarfilme, die
speziell fUr sie gedreht wurden.

Sprachlich richten sich die Kritiken auch
direkt an Kinder, wobei Eltern als Leser*in-
nen selbstverstandlich nicht ausgeschlos-
sen sind.

Die Kinderfilmwelt hilft sowohl bei der
schnellen Orientierung, ausgehend von den
Bedurfnissen, rechtzeitig Uber Filmneu-
heiten informiert zu sein, als auch bei der
Suche nach eigenen lohnenswerten Film-
entdeckungen in einer grolen Bandbreite
von Filmangeboten.

Denn die Medien-Kindheit ist auch zu schade,
um sie den Automatismen der Algorithmen

in den einschldgigen Streaming-Portalen

zu Uberlassen nach dem allseits bekannten
Schema: »Kunden, die diesen Film geschaut
haben, gefiel auch ...« Die Schwarm-Intelligenz
der Medienanbieter ist sicher verlockend.

Doch eine persénliche Kuratierung und

eine eigene Recherche bleiben so unersetz-
lich wie die bewusste Wahrnehmung von
Medienerlebnissen und im Zuge dessen die
Ausbildung einer eigenen Urteilsfahigkeit im
Umgang mit Filmen.

Zugleich wirkt die Artikulierung von Quali-
tdtsmalstdben auch zuriick auf Autor*innen,
Produzent*innen und Filmvermittler*innen.
In ihrem Bemihen um eine inhaltsreiche
und dsthetisch avancierte Filmkultur fir Kin-
der brauchen sie Bezugspunkte und einen
Uberblick Giber die Sparte Kinderfilm.

Je friher sich Kinder mit Filmen kritisch ver-
traut machen kdnnen, desto besser. Es hilft
ihnen beim kompetenten und autonomen
Umgang mit Programmen.

Zwar werden in den bekannten Kinderpor-
talen im Internet auch Medien rezensiert.
Doch an keiner Stelle finden junge Film- und
Kino-Fans einen so umfassenden und anre-
genden Uberblick Gber aktuelle Programme
in Kino, TV, Stream und Video und so tiefe
Einblicke in die Qualitdten von Filmen, wie
in der Kinderfilmwelt.

Bei Suchabfragen im Internet zum Stichwort
Kinderfilm oder bei der Suche nach speziel-
len Kinderfilmtiteln finden sich die Kritiken
aus der Kinderfilmwelt in einem Top-Ran-
king. Auch die Suche nach Jugendfreiga-
ben bei spezifischen Filmen minden —was
Kinderfilme anbelangt — oftmals bei der
Kinderfilmwelt.

Die Differenzierung zwischen Altersemp-
fehlung und Altersfreigabe ist fUr die alters-
und bedirfnisgerechte Filmauswahl wichtig,
da die reine Freigabe noch nichts Uber die
Erlebnisqualitat und die dsthetische Mach-
art eines Films aussagt.

Durch den haufigen Besuch der Kinderfilm-
welt wird dieser Unterschied, der langst
nicht allen bewusst ist, auf die Dauer als
Kriterium starker in die Programmauswahl-
gewohnheiten von Eltern und Kindern Uber-
gehen. Eine WDR-H6rfunksendung in dem
Programm Quarks — Wissen im Gesprach
hatte altersgerechte Kinderfilmauswahl zum
Thema.

Die Sendung mit einem Interview aus der
Kinderfilmwelt-Redaktion hatte nach Aus-
strahlung Ende des Jahres einen spiir-
baren Effekt auf die Besucherzahlen der
Kinderfilmwelt.
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Filme fiir Kinder und Jugendliche

Ein wachsendes Kompendium in
der Sparte Kinderfilm

Nach Uber 10 Jahren ist auf der sehr gefrag-
ten Website ein Nachschlagewerk entstan-
den, das ein breites Spektrum von Filmen
auffachert, die auch weiterhin in den Ange-
boten von Fernsehsendern sowie Video-
und Streaming-Anbietern prasent sind.

Wer Orientierung im erweiterten Repertoire
des Kinderfilmangebotes erhalten mochte,
wird durch die Kinderfilmwelt sehr gut
unterstitzt.

Sprachlich kommt die Kinderfilmweltihren
jungen Leser*innen in Stil, Komplexitdt und
Fachlichkeit der Texte entgegen. Wenn sich
Fachbegriffe zur Erlduterung anbieten, dann
werden sie in einem Filmlexikon leicht ver-
standlich erklart.

Auch an Eltern richtet sich das umfassende
Informations-Angebot. Auf wichtige Fragen
und Aspekte im Umgang mit Filmen geht
eine separate Rubrik mit Elterninforma-
tionen ein. Wann ist mein Kind bereit fiir
den ersten Kinobesuch, worauf sollte man
dabei achten? Was hat es mit den Alters-
empfehlungen auf sich? Welche Probleme
kdnnen durch Gewaltdarstellungen im Film
entstehen?

Diese und dhnliche Fragen werden im
medienpddagogischen Service in der Rubrik
Elterninformationen geklart.

Das Verfassen von Filmkritiken in der Sparte
Kinderfilm erfordert besondere Kenntnisse
und Qualifikationen.

Die Redaktion der Kinderfilmwelt arbeitete
im Jahr 2020 mit 12 Autorinnen und Autoren
zusammen, die ihre Expertise in Bezug auf
Kinderfilmkultur aus den Bereichen Medien-
wissenschaft, Filmwissenschaft, Medienpa-
dagogik, Journalismus und Filmproduktion
(speziell Dramaturgie, Drehbuch und Regie)
einbringen.

Von diesen Autor*innen wurden im Lauf
des Jahres 71 Kritiken Gber Kinderfilm-Neu-
erscheinungen im Kino, auf DVD/Blu ray,
Stream und im TV verfasst.

Das KJF brachte zusdtzlich wéchentlich
drei TV-Tipps heraus. Die Themenausgaben
bestanden jeweils aus folgender Anzahl
von Titeln:

O Filme fir die Jingsten 17
O Filme gegen Langeweile 33
O Tierisch gute Freunde 24
O Filme zur Winterzeit 18

Wann und wo lauft ein Film in
meiner Ndhe - die Kinosuche

Wer sich angeregt durch eine Filmbeschrei-
bung fir einen Kinofilm entschieden hat,
maochte wissen, wo und wann er l3uft.

Das praktische an der Kinderfilmwelt ist: Kin-
der finden die Informationen direkt auf dem
Portal in dem Fenster Kinosuche.

Die Kinderfilmwelt ist datentechnisch direkt
verbunden mit dem in Deutschland fih-
renden Service fir Kinodaten vom Anbieter
Stroer Media-Brands, dem Betreiber der
Website kino.de.

Fur die Kinderfilmwelt werden die entspre-
chenden Titel gefiltert und direkt auf eige-
nen Programmibersichtsseiten angezeigt.
Kinder bleiben dadurch bei der Kinosuche
in einem geschitzten Bereich des Internet,
was in diesem Fall bedeutet, dass sie garan-
tiert nicht mit Inhalten konfrontiert werden,
die nicht fir sie freigegeben sind.

Im Jahr 2020 waren die Kinos, bedingt durch
die Corona-Krise, in den Lockdown-Zyklen
geschlossen. Entsprechend wurde auch das
Modul Kinosuche auf der Website voriber-
gehend ausgeschaltet.

Filme gegen Langeweile - in Zeiten
des Shutdowns gefragter denn je

Doch wenn die Kinos stillstehen, wird das
BedUrfnis nach Filmunterhaltung keines-
wegs geringer. Im Gegenteil: Als Mittel
gegen Stimmungen von sozialer Isolierung,
Tristesse und Langeweile bieten gute Filme
in TV und Stream, auf Blu-ray und DVD
zumindest voribergehend eine Alternative
und etwas Ablenkung.

Wo durch die SchlieBung der Kinos ein
Vakuum entstanden ist, stieg das Interesse
an Filmen an anderer Stelle. Dem trugen
gerade TV-Sender besonders Rechnung.

Als konzeptionell gute Idee zu einem strate-
gisch ginstigen Zeitpunkt erwiesen sich die
TV-Tipps der Kinderfilmwelt.

Gegen Ende des Jahres 2019 wurde dieser
Service von der KJF-Redaktion gestartet. Im
letzten Jahresbericht des KJF hie8 es noch:
»Die TV-Tipps sind jedoch nicht durchgan-
gig auf der Homepage prasent, denn nicht
in jeder Woche gibt es Spielfilme, die einen
Tipp wert waren.«

Davon konnte im Jahr 2020 nicht mehr die
Rede sein. Die Rubrik konnte Gber das Jahr
durchgangig mit vielen TV-Tipps aufwarten
—einfach, weil sich das Angebot in Quantitat
und Qualitdt deutlich erhoht hatte.

Die Redaktion der Kinderfilmwelt hat auf
den ersten Lockdown im Mdrz 2020 schnell
reagiert und unter dem Titel »Filme gegen
Langeweile« Tipps gegeben, die Kindern
unterschiedlichen Alters helfen, mit sehens-
werten Filmen ihre Zeit zu verbringen und
Anschluss an Fantasie- und Real-Welten zu
finden. Zusammengestellt hat das KJF eine
Kollektion von 35 Filmen fir Zuschauer*in-
nen von 4 bis 11 Jahren.

Filmtipps zu besonderen Themen

Auch die bereits bestehenden Themenaus-
gaben der Kinderfilmwelt sind ein sehr hilf-
reicher Fundus zur Auswahl von Filmen.

Im Vordergrund stehen dabei 50 Klassiker,

die Generationen von Kindern als filmische
Meilensteine begeistern und Generationen
von Zuschauer®*innen verbinden, denn dar-
unter sind auch Titel, die schon Eltern und

Groleltern in den Bann gezogen haben als
sie noch jung waren.

Unter dem Titel »Nicht rosa-blau und nicht
schwarz-weil: Spannende Mddchen- und
Jungenfiguren« gibt es eine Liste empfeh-
lenswerter Filme, die mit ihrem themati-
schen Fokus auf diverse Rollenbilder noch
immer im Trend liegt. Neu geschaffen wur-
den im Jahr 2020 auch eine Themenausgabe
mit Filmen fir die Jingsten (17 Titel fur 3-
bis 5-jahrige Kinder).

Eine weitere Liste prdsentiert Spielfilme
Gber Freundschaften zwischen Mensch und
Tier unter dem Motto: »Verschieden und
doch verbunden - Geschichten (iber tierisch
gute Freunde«.

In vielen Animationsfilmen nehmen Tiere die
Rolle von Menschen ein — so dhnlich wie in
einer Fabel. Manchmal treten Tiere als lustige
Sidekicks auf und begleiten die Protagonisten
in ihren Abenteuern. Dokumentarfilme, die
das Verhalten echter Tiere in ihren Lebensrau-
men zeigen, sind die eigentlichen »Tierfilme«.

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020

Filme fiir Kinder und Jugendliche
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Doch ein sehr breites und beliebtes Sub-
genre in der Sparte Kinderfilm sind Spiel-
filme, die von Freundschaften zwischen
Menschen und Tieren handeln. Sie erzahlen
von Verbundenheit und vom Loslassen, von
Gemeinsamkeiten und von Unterschieden.
Besonders oft ist die Ausgangssituation in
diesen Filmen, dass die Hauptfigur einen
Elternteil verloren hat. Tiere fillen in diesem
Fall eine emotionale Liicke.

In der Firsorge fir die Tiere finden Kinder
einen Ausweg, sie ergreifen die Initiative
und Ubernehmen Verantwortung fir Natur
und Umwelt. 21 Filme, die sich fir das Pub-
likum der 8- bis 12-jahrigen Kinder beson-
ders gut eignen, stellt diese Liste vor.

Saisonale Aktionen - Filme zur Weih-
nachtszeit / Filme zur Winterzeit:

Die Winterzeit ist Film- und Kinozeit. Je
naher die Weihnachts-Feiertage riicken,
desto prdsenter sind auch die groRen saiso-
nalen Fantasy-Filme. Jahrlich stellt das KJF
eine Auswahl von Filmen zusammen, die
besonders sehenswert sind und die sich als
Geschenk fur Kinder anbieten.

20 passende (Kinder-)Filme hatte das KJF
auch im Jahr 2020 ausgesucht. Doch die
zweite Shutdown-Phase hatte zur Folge,
dass die Kinos geschlossen wurden, Kino-
starts entsprechend ausblieben und zwei
Titel, die als Kinoverdffentlichung geplant
waren, aus der Liste gestrichen wurden.
Immerhin wurde als grolles Highlight des
Family-Entertainment am ersten Weih-
nachtstag der Disney-Pixar Film SOUL
(Regie: Pete Docter) im Stream herausge-
bracht. Das KJF hat diesen Film in seiner
Kritik uneingeschrankt empfohlen.

Fir viele junge und dltere Zuschauer*innen
war SOUL ein willkommenes Feiertagserleb-
nis im Heimkino.

Die Besucher*innen-Resonanz

Wie gefragt und wie hilfreich das Angebot
der Kinderfilmwelt war, zeigt ein Blick auf
die Besucher*innen-5Statistik. Die Zahlen
zeigten in den Monaten Marz, April und Mai
einen sehr deutlichen Trend nach oben.
Tagliche Visits lagen regelmaRig Gber 3000,
wobei nur die Nutzer*innen gezahlt werden,
die tatsdchlich auf der Website verweilen.

Aulerdem kdnnen in der Web-Auswertung
wegen der Unterdrickung persdnlicher
Datenspuren nicht alle tatsachlichen Nut-
zer*innen erfasst werden. Erfahrungsgeman
kann man in etwa von einem 30prozentigen
Mengenanteil ausgehen, der mit hinzu kal-
kuliert werden muss.

Eine solche Resonanz erreichte die Website
bis dahin nur in der Herbst-Winter Saison
der Vorjahre — traditionell der Zeit, in der
sich Kinoveroffentlichungen fir Kinder und
Familien haufen, weil das Interesse am Kino
gerade in den Wintermonaten und rund um
Weihnachten besonders hoch ist.

Dies waren zugleich die Zeitrdume in denen
das KJF mit Kampagnen wie den Geschenk-
empfehlungen und gezielter Offentlichkeits-
arbeit auf die Kinderfilmwelt aufmerksam
gemacht hat.

Uber das Jahr 2020 verzeichnet die Kinder-
filmwelt 235.000 offiziell registrierte Visits.
Dies ist die hdchste jahrliche Nutzer*innen-
Quote seit Bestehen des Portals.

Relaunch

In den vergangenen 10 Jahren haben sich
das Webdesign und die Anwendungs-
gewohnheiten der jungen Nutzer*innen-
Gruppen im Internet gedndert. Kinder und
Jugendliche benutzen zunehmend Smart-
phones oder Tablets. Dies zeigt sich in den
Studien des Forschungsverbundes Sidwest
(KIM- und JIM-Studien).

Um den Erfolg der Website Kinderfilm-

welt dauerhaft zu sichern, braucht es daher
rechtzeitig eine Erneuerung des optischen
Erscheinungsbildes, die zugleich eine
Anpassung an die Usability aller Gerate —
PC, Smartphone und Tablet — ermdglicht.

Ein solches Update ist erforderlich, um die
aktuell steigende Nachfrage und Breitenwir-
kung des filmkulturellen und medienpdda-
gogischen Orientierungsangebots fir Kinder
auch nachhaltig aufrecht zu erhalten.

Weitere Kriterien fir den Relaunch wurden
in einer Arbeitsgruppe in folgenden Punkten
zusammengefasst:
Asthetik-Auffrischung — stirker auf die
Anspriiche dlterer Kinder ausgerichtet

(Status Quo: Das Design spricht jingere
Kinder an. Nutzer sind Kinder im lese-
fahigen Alter)

Redesign von Wortmarke + Maskottchen
Erhaltung und Erh6hung der Wertigkeit
Breitenwirksamkeit

Bild-Orientierung

Differenzierung der Nutzergruppen
- Kinder und Eltern

hohere Sichtbarkeit der Altersempfehlungen

KinoFilmWelt

Das Online-Portal KinoFilmWelt verdffent-
licht Neuerscheinungen im Kino und Strea-
ming-Sektor fir Jugendliche und junge
Erwachsene. In 2020 hat die Website sowohl
eine konzeptionelle Profilscharfung als auch
strukturelle Veranderungen erfahren.
SchwerpunktmdBig werden auf der Website
nun Filme und Serien rezensiert, die vom
Heranwachsen erzshlen, also an Lebens- und
Geflhlswelten der Zielgruppe anknipfen
und so Identifikationspotenziale schaffen
(Coming-of-Age-Fokus). Darlber hinaus
wurde der ehemalige Schwerpunktbereich
DVD, Blu-ray, VoD von der Rubrik Filme und
Serien im Stream abgeldst, um dem Medien-
nutzungsverhalten der Zielgruppe, vor dem
Hintergrund der Covid-19-Pandemie, Rech-
nung zu tragen. In diesem Zusammenhang
wurde zudem ein zusdtzliches Serviceange-
bot etabliert: Nutzer*innen kdnnen sich dar-
Uber informieren, welche Streaming-Anbieter
einen von ihnen ausgewdhlten Titel in ihrem
Repertoire haben.

Die Redaktion der KinoFilmWelt macht es sich
zur Aufgabe, besondere Rezeptionserleb-
nisse auf der Website hervorzuheben und
vor allem auch Formate sichtbar zu machen,

Vier auf Kindermedien spezialisierte Web-
agenturen wurden zu einem Pitch und einer
Angebots-Abgabe eingeladen. Den Zuschlag
fir den Relaunch bekam die Agentur Kids
Interactive aus Erfurt, die ein sehr schlissi-
ges Konzept angeboten hat.

Die endgultige Umsetzung des Relaunchs
wird mit der sehr aufwandigen kompletten
Datenmigration, mit Schulungen und Test
bis in das Jahr 2021 hineinreichen.

die aufgrund der Masse an Verdffentlichun-
gen sowie nachteiliger Voraussetzungen
(bspw. fehlender Werbeetat) in der breiten
Offentlichkeit hdufig untergehen.

Die auf der Website im Zentrum stehenden
Kritiken sollen der Zielgruppe einerseits
Orientierung bieten, anderseits aber auch zur
Meinungsbildung und zur Beschaftigung mit
spezifischen Filmformen, soziokulturellen
Diskursen und der eigenen Person anregen.
Die KinoFilmWelt kennzeichnet eine jugend-
gerechte Ansprache; Jugendlichen und
jungen Erwachsenen wird auf Augenhdhe
begegnet, ihre Fragen und Probleme werden
transparent gemacht, ernst genommen und
altersgerecht be- und verhandelt.

In 2020 wurden insgesamt 205 Filme und um
die 30 Serienrezensionen verdffentlicht. Die
Website verzeichnete 227.231 Besucher, ein
Plus von 26,7% im Vergleich zum Vorjahr.

Das Serviceangebot der Website

Die KinoFilmWelt informiert Jugendliche und
junge Erwachsene unabhangig und kritisch
dber Film- und Serienveréffentlichungen.
Ein kompetentes Team von Autor*innen wer-
tet die Formate hinsichtlich Altersgerecht-
heit, Asthetik, Attraktivitat, gesellschaftlicher
Relevanz, Innovationspotential usw. aus.
Highlights werden zusatzlich in einer sepa-
raten Rubrik (Tops) gesammelt. Neben den
Bereichen der Film- und Serienkritik (Neu

im Kino, Filme und Serien im Stream, Tops)

IKJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020
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Filme fiir Kinder und Jugendliche

nimmt die Rubrik Themen Film-Genres sowie
gesellschaftspolitische und persdnlichkeits-
bildende Themen in den Blick.

Im Rahmen der Kategorie Blog werden
dariber hinaus sporadisch Impulse in Form
von Beitrdgen gesetzt, die medienbezo-
gene, jugendrelevante Diskurse oder The-
men aufgreifen und unterschiedliche sowie
innovative Perspektiven aufzeigen. Junge
Nutzer*innen kdnnen in diesem Zusam-
menhang ihr Wissen erweitern sowie ihren
kritischen und kreativen Umgang mit Medi-
eninhalten schulen. Die Website ist zudem
mit der Microsite www.migration-im-film.de
verknipft, welche unter dem Motto »Auf-
brechen und Ankommen« Filme zum Thema
Migration prasentiert und somit eine beson-
dere Arbeitshilfe fir die Praxis der Filmbil-
dung bzw. der Jugendmedienarbeit darstellt.
Die dort verhandelten Titel wurden zudem
auch auf der KinoFilmWelt rezensiert.

Das Serviceangebot des
Instagram-Kanals

Vor dem Hintergrund, dass sich Jugendliche
und junge Erwachsene primdr Gber soziale
Medien informieren, ist es eine logische
Konsequenz, dass auch die KinofilmWelt dort
prasent sein muss.

PerspekTiven

kinofilmwelt T B -

65 Beitrige 34 Abonnenten 96 abanniert

Seit Oktober 2020 ist sie deshalb mit einem KinoFilmWelt

eigenen Kanal auf Instagram vertreten.

Der Instagram-Kanal dient dazu, der Ziel-
gruppe zu begegnen und im Idealfall mittels
Ab- und Umfragen auch mit ihr ins Gesprach
zu kommen. Es handelt sich um ein zusatz-
liches Angebot, welches das Ziel verfolgt, die
Reichweite der KinoFilmWelt zu vergréRern.
Wadhrend auf Instagram kurze und knackige
Impulse gesetzt werden, also das Lust-auf-
mehr-machen im Vordergrund steht, bietet
die Website weiterhin die Moglichkeit, sich
detailliert mit jugendaffinen und -relevanten
Themen auseinanderzusetzen.

Im Rahmen von Postings und Stories werden
Uber Instagram Informationen zu reizvollen
Neuerscheinungen verbreitet.

Dariber hinaus werden sporadisch Film-Rei-
hen verdffentlicht, beispielsweise zu rele-

vanten Regisseur*innen und/oder Schauspie-

ler*innen (Greta Gerwig, Wes Anderson usw.)
und Themen (Fotografie im Film in Koopera-
tion mit dem Instagram-Kanal des JFP).

Die auf Instagram stattfindenden Aktivita-
ten werden dokumentiert und evaluiert, um
Erfolgskonzepte zu ermitteln, die zukinftig
pointiert eingesetzt werden kdnnen.
Mittlerweile folgen der KinofilmWelt auf
Instagram 219 Personen (Stand 22.02.2021).

Die KinoFilmWelt hat in 2020 einen Umbruch vollzogen: Durch den Einstieg in den Strea-
ming- und Social-Media-Sektor hat sie einen entscheidenden Schritt auf die Zielgruppe
zugemacht. In 2021 sollen diese Bereiche gefestigt und dariiber hinaus ausgebaut werden.
Da Streaming-Anbieter Jugendliche als Zielgruppe und in diesem Zusammenhang Coming-
of-Age-Formate fiir sich entdeckt haben, die Medienkritik in Bezug auf Serien aber wenig
ausgepragt ist und Serien zudem keine realitdtsgerechte Alterseinordnung erfahren, kann
die KinoFilmWelt in diesem Bereich eine Liicke schliefen.

Aufgrund der Bedeutung dieses Formats fiir die Zielgruppe gilt es deshalb, Trends auszu-
machen und kontinuierlich Rezensionen zu veroffentlichen. Mittelfristig sollen Serien als
eigenstandige Kategorie und damit als gleichwertiger Bestandteil der Website etabliert

werden. Auf dem Instagram-Kanal gilt es im Folgenden, eine aktive Community in Form
von Followern aufzubauen, Gespriachsanldsse zu schaffen und zur MeinungsauBBerung an-
zuregen. Sowohl auf der Website als auch auf Instagram sollen jugendaffine und -relevante
Themen noch starker in den Fokus genommen sowie in puncto Ansprache und Visuali-
sierung ansprechender prasentiert werden. In diesem Zusammenhang sollen zum einen
bereits bestehende Themenausgaben auf der Website aufgefrischt werden, zum anderen
neue Rubriken (Superhelden, Science-Fiction u.A.) entstehen.

Lauft bei euch? il

Checkt Filme und Senien aus, die wir feisrm.

Hrsg.: Deutsches Kinder- und Jugendhilmaentrurn [KJF)
linktr.ee/kinofilmwelt

Abonnkert von menschennechitsfilmprels, michey&3696969 und goldenerspatz

®® D E

#Buch&Film #FatodFilm #WesAnde...

Kinder- und Jugend-Filmportal -
Fachinformationen fir Expert*innen und Multiplikator*innen

Kinder- und Jugendfilmen wird oft nicht die
ihnen geblihrende publizistische Aufmerk-
samkeit zuteil. Auch die Expertise der Filmkri-
tik in der Sparte des Kinder- und Jugendfilms
zu erhdhen, bedarf weiterhin eines erhohten
Engagements. Das Kinder- und Jugend-Film-
portal wurde als publizistisches Webangebot
im Jahr 2018 entwickelt und ging im Oktober
2018 an den Start. In 2020 verdffentlichte es
kontinuierlich Fachartikel Gber Filmkulturver-
anstaltungen und Branchenentwicklungen
und gab der Filmkritik mit Rezensionen aller
relevanten Ver6ffentlichungen fir das junge
Publikum einen gebihrenden Raum.

Das Kinder- und Jugend-Filmportal berichtet
fair, engagiert und mit Begeisterung Gber
aktuelle Kinder- und Jugendfilme.

Es beobachtet und beschreibt Trends und
Tendenzen. Es bildet die Bandbreite des welt-
weiten Filmschaffens fir Kinder und Jugend-
liche in all seiner Vielfalt vom populdren
Unterhaltungsfilm bis zum Arthouse-Film ab.
Das Portal bietet ein Forum und eine Informa-
tionsquelle fir die Fachszene, bestehend aus
Filmschaffenden, Filmférderern, Akteur*in-
nen der Filmbildung, Filmkulturvermittler*in-
nen und anderen Multiplikator*innen.

Es fordert und begleitet die Entwicklung des
Films und des Kinos flr das junge Publikum,

#TaikaWVaititi

wie es auch sein Vorganger-Organ — die Kin-
der- und Jugendfilmkorrespondenz — getan
hat und nimmt Einfluss auf die Entwicklung
der Sparten Kinder- und Jugendfilm. Letzt-
lich tragt sie ihren Teil dazu bei, die Qualitat
der Kinder- und Jugendfilme in Deutschland
zu fordern und die Bedurfnisse des jungen
Publikums mit modernen filmischen Ansat-
zen zu bedienen.

Auf die besonderen Umstande im Jahr 2020,
das unter dem Zeichen der Pandemie von gro-
Ren Einschrankungen und Kinokrisen gepragt
war, gingen die Artikel des Portals besonders
intensiv ein. Beleuchtet wurden die Perspek-
tiven der Kinomacher*innen ebenso wie die
Strategien der Filmverleiher*innen und die
hybriden Veranstaltungsformen der Filmfes-
tivals. Die Festivals entwickelten eine sehr
positive Dynamik. Der Modus Hybridfestival
wurde schnell zum gefligelten Wort.

Aus der Not heraus war mit einer Mischung
von Streaming-Programmen und Kino-Pra-
senzveranstaltungen mit begrenzter Besu-
cher*innenzahl ein Veranstaltungsformat
gefunden, das sehr wahrscheinlich Uber die
Krise hinausweist, denn durch die Festival-
programme online konnten die Zuschauer*in-
nen-Reichweiten erhéht werden.

Die Not erwies sich in Teilen als Tugend.
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Filme fiir Kinder und Jugendliche

Jugendprogramm beim Deutschen
Kindermedienfestival Goldener Spatz

Drei Spielfilme und ein Dokumentarfilm
standen auf dem Programm der Jugendfilm-
reihe des Deutschen Kindermedienfestivals
Goldener Spatz. Die Programmreihe wird
vom KJF gefordert und in der Partnerschaft
von Festivalleitung, Férderverein Deutscher
Kinderfilm und Kuratorium Junger deutscher
Film kuratiert.

Das Festival musste wegen der Pandemie in
den Herbst verschoben werden. Es fand mit
reduzierten Kinoveranstaltungen und mit
der Ergdnzung eines Streaming-Programms
als Hybridfestival statt — ein Modus, den

Weitere Aktivitaten — Festivals und Gremien

zahlreiche Festivals als Veranstaltungs-
Alternative gewadhlt haben.

Inhaltlich zog sich ein Motiv wie ein roter
Faden durch das Programm. Es ging in den
drei Spielfilmen um Ausbriche aus einem
Kokon und um Aufbriche in die Freiheit des
Erwachsenwerdens. Doch die Filmfiguren
im Jugendprogramm fihlen noch nicht so
richtig den Wind unter ihren Fligeln und
wissen nicht, ob sie sich trauen kénnen. So
fragil die Befindlichkeiten der jungen Prota-
gonist*innen sind, so stark und konfrontativ
sind ihre Geschichten, die wieder einmal ein
schdnes Jahresspektrum deutschsprachiger
Produktionen abgebildet haben.

BUNDESWEITE BILDUNGSARBEIT

Die vom KJF fiir das Jahr 2020 vorgesehen Bildungsangebote, die wie immer in enger fach-
licher und organisatorischer Verbindung mit den Fachbereichen Medienwettbewerbe und
Filmkritik/Filmbildung entwickelt und realisiert werden sollten, haben in Anbetracht der
Corona-Pandemie einige Einschrankungen erfahren missen.

Fachtagungen und Seminare

Insbesondere wurde die gemeinsam mit der
Akademie der Kulturellen Bildung des Bun-
des und des Landes NRW fir Mai geplante
Fototagung Pinkscreen (Arbeitstitel) zu
Fotografie und Gender auf das Jahr 2021
verschoben.

Auch die fir Oktober vorgesehene
Veranstaltung der TU Dortmund im
Dortmunder U mit Workshops und Ausstel-
lungen We are here.

Globale Geschichten in urbanen Raumen
wurde in dieser Form nicht durchgefihrt.
Stattdessen beteiligte sich das KJF mit der
Ausstellung eye_land: heimat, flucht, foto-
grafie an der Ausstellung #ONTHEMOVE am
selben Ort.

o’

Next! Das Festival der
jungen Photoszene

Die Durchfihrung des Seminars BilderBewe-
gungBerlin war aus konzeptionellen Uberle-
gungen fir 2020 nicht mehr vorgesehen.
Zusammen mit der Internationalen Photo-
szene KOln das neue Festivalformat Next!
entwickelt, das junge Fotografie auf attrak-
tive Weise prasentiert und Kinder und
Jugendliche in die Durchfihrung aktiv
miteinbezieht.

Es ist gelungen, mit der SK Stiftung Kultur
und dem jfc Medienzentrum weitere Part-
ner fUr das Next! zu gewinnen, wobei das
IKJF als bundesweiter Partner fungiert und
die partizipative Durchfihrung des Festi-
vals begleitet.So kann das neue Festival-
format als Modell fir moderne fotopdda-
gogische Arbeit dienen. Die eigentlich fur
Mai 2020 geplante Veranstaltung konnte

Aufbruch ins Ungewisse

Der Deutsche Generationenfilmpreis beim
Europdischen Festival der Generationen
29.10. 2020 in Frankfurt am Main

(CineStar Metropolis)

Das Europadische Filmfestival der Generatio-
nen zahlt zu den traditionsreichsten Koope-
rationspartnern des KJF. Seit 2012 beteiligt
sich das KJFjdhrlich mit einem kuratierten
Programm aus dem Deutschen Generationen-
filmpreis. Fokussiert das Festival auf pro-
fessionelle Kinofilme, so bietet ergdnzend
der Programmbeitrag des KJF die Gelegen-
heit, herausragende Eigenproduktionen von
jungen und alten Filmamateuren zu prdsen-
tieren. 2020 lautete das Motto Aufbruch ins
Ungewisse.

In der Ankiindigung hiel} es:

Fir uns alle stehen im Leben immer wieder
Entscheidungen an, die ein Aufbruch ins
Ungewisse sind. Manchmal sind den Ent-
scheidungen Konflikte vorausgegangen,
beispielsweise zwischen den unterschiedLli-
chen Generationen, zwischen Jung und Alt.
Man weill noch nicht, wie es weitergehen
soll, nur: dass es anders werden muss.

Corona-bedingt nicht stattfinden.
Allerdings war es moglich, unter Beachtung
der strengen Hygienevorschriften am 10.
Oktober 2020 im Mediapark Kéln einen
vielfdltigen Preview-Tag von Next! durchzu-
fihren. Die Workshops, Fotoausstellungen
und Diskussionsveranstaltungen wurden
dabei begeistert aufgenommen.

Intergenerationelle Medienbildung

Dabei zu scheitern ist ein kalkuliertes
Risiko, weil die Hoffnung auf eine neue
Chance existiert. Die drei preisgekrdnten
Filme des Deutschen Generationenfilmprei-
ses setzen sich mit einem solchen Auf-
bruch auf geradezu exemplarische Weise
auseinander.

Sie haben dafir ihre ureigene Form gefun-
den - als personliches Filmessay lber die
Last des Schulalltags, als Spielfilm in direk-
ter Konfrontation eines Jugendlichen mit
seiner Vergangenheit und als Dokumentar-
film mit einem Portrdt des eigenen Vaters
aus der Tirkei. Zugleich erzdhlen sie von
der Notwendigkeit, das eigene Leben in die
Hand zu nehmen«

Die Veranstaltung mit den Filmen Roboter
(Medienprojekt Wuppertal), Graues Licht
(Samuel Siepmann) und Babam (Cemil Sor-
gun) konnte, kurz vor dem erneuten Lock-
down, corona-konform stattfinden. Bei dem
Film Graues Licht war neben dem Filmema-
cher und Hauptdarsteller auch eine Psycho-
login vom Frankfurter Netzwerk fir Suizid-
prdvention anwesend, die ihre fachliche
Perspektive in die Diskussion einbrachte.

ScHLUsSsFoLGerRunGen unp PerspeKkTiven

Die Kooperation zwischen dem Europdischen Filmfestival und dem KJF hat sich auch 2020
bewdhrt. Die Integration in das renommierte Festival bietet eine wunderbare Maglichkeit,
authentische Sichtweisen von jungen und dlteren Menschen, die sich generationen-spezifi-
schen Themenfeldern widmen, einem interessierten Publikum vorzustellen.

Die intensiven Diskussionen, zu den auch Fachleute aus anderen Fachgebieten eigeladen

auf die weitere Zusammenarbeit.

werden kénnen, schaffen einen weiteren inhaltlichen Mehrwert. Die Ausdehnung des Fes-
tivals auf bundesweite Prasentationen und Online-Formate bietet einen positiven Ausblick
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Workschop TH Kéln,
24.01.2020

Cologne University of Applied
Sciences/Fakultét fir Angewandte
Sozialwissenschaften

Prof. Dr. Angela Tillmann, Christian Exner
EinfUhrung in die Filmkritik

Filmseminar Universitdt Bielefeld,
03.-07.02.2020

Prof. Dr. Uwe Sander, Denis Sasse,

Christian Exner

Der besondere Kinderfilm ist eine Initiative
von Filmférderern, die mit einem neuen Kon-
zept und Férderschwerpunkt fir eine Quali-
tatsverbesserung des inldndischen Kinder-
films sorgen wollen.

Laut eigener Definition handelt es sich bei
diesen Filmen um dramaturgisch und hand-
werklich gut erzahlte Werken, die im Hier
und Jetzt spielen und verschiedene Genres
bedienen.

Als Zielgruppe ist die Altersklasse von sechs
bis 12 Jahren angegeben, fir die relevante
Themen frisch und originell umgesetzt sein
sollen. Dabei gilt: Positive Erkenntnisse und
Entwicklungen sollen dem jungen Publikum

Seminare an Hochschulen und Universitdaten

Perspektiven aufzeigen, aber auch glaub-
wirdige Charaktere und unterhaltsame Plots
im Sinne einer positiven Lebenseinstellung.

Zum Zeitpunkt des Seminars waren folgende
Filme unter dem Label Der besondere Kin-
derfilm erschienen:

O Winnetous Sohn

O ENTE GUT! Mddchen allein zu Haus
O Auf Augenhdhe

O Unheimliche perfekte Freunde

O Invisible Sue

Im Rahmen des Seminars wurden diese
Filme analysiert, auf ihre Zielgruppenrele-
vanz hin untersucht und die Qualitdt unter
Berlcksichtigung des Konzepts beurteilt. Die
Werke wurden dabei auch in einen breiteren
Kontext von Kinderfilmen gestellt.

In diesem Umfeld und in der Betrachtung der
einzelnen Filme wurde der Erfolg des Kon-
zeptes sichtbar, das auf die Kraft origindrer
Kinostoffe setzt. Auch wurde eine Tendenz
erkennbar von spirbar wachsender Qualitdt
und breiterer inhaltlicher Varianz im Portfo-
lio der bisherigen Produktionen.

Publikationen

Verdffentlichungen spielen fiir die AuRenwahrnehmung des KJF eine wichtige Rolle. Auto-

rentdtigkeiten der wissenschaftlichen Mitarbeitenden fur ihre jeweiligen Schwerpunkte sind

daher ausdricklich erwiinscht, denn die Publikationen dokumentieren zum einen die Aktivita-

ten des KJF und vermitteln zum anderen Fachkompetenz, Erfahrung und Innovationskraft.

Publikationen sind faktisch Teil der Bildungsarbeit des KJF, das als Bundeszentrum die Fach-

diskussion kompetent mitgestalten und Impulse fir die theoretische ebenso wie fir die prak-

tische Medienarbeit bieten mochte.

Durch den in den vergangenen Jahren gestiegenen Bedarf an organisatorischer Mitarbeit der
Bereichsleitungen ist dieser Aspekt ihrer Arbeit leider etwas riickldufig gewesen und konnte

auch im Jahr 2020 mit seinen besonderen Anforderungen nicht in gewiinschter Weise gewahr-

leistet werden.

Jugendfotografie

ZO0OM'20: Die Dokumentation zum
Deutschen Jugendfotopreis

Zum Deutschen Jugendfotopreis erscheinen
nach wie vor gedruckte Kataloge, da sie fir
die Teilnehmer*innen eine ganz besondere
Form der Wertschatzung darstellen und den
Wettbewerb auf eine attraktive Art prdsen-
tieren. Sie dokumentieren seit jeher The-
men, die fir junge Menschen in der jeweili-
gen Zeit bedeutsam sind.

Denkt man jedoch an das Jahr 2020, so
denkt man reflexhaft an Corona, an ein
anders geordnetes Zusammenleben, an
Homeschooling und eine sich seltsam
anfihlende »neue Normalitat«.

Nichts davon sehen und splren wir in die-
sem Katalog. Die einfache Erklarung: Der
Einsendeschluss lag vor dem Ausbruch der
Pandemie.

Stattdessen sehen wir Bilder voller Energie
und essenzieller Lebensgefiihle, die von
individueller und gesellschaftlicher Auf-
bruchstimmung handeln, von Zusammen-
halt, von Freiheit, von der Verantwortung
fir die Zukunft. Bilder, mit denen die jun-
gen Kdnstler*innen sagen: Fotografie ist
ein wichtiger Teil in meinem Leben, weil
ich damit die ganze Schonheit, aber auch
Widersprichlichkeit der Welt zeigen kann.
Und doch wirken sie fast so, als wirde man
in einen Rickspiegel blicken.

Der Corona-Umschalter macht sie auf

eine merkwrdige Weise »historisch« —
aber zugleich auch Hoffnung stiftend und
visionar.

Die Fotos sind in der Vor-Corona-Zeit an den
unterschiedlichsten Orten entstanden, ob in
Berlin-Neukélln, in der Lausitz, auf der Insel
Hiddensee, in London, Teheran, Transnis-
trien oder Tschernobyl.

In Stadten und auf dem Land. Und sogar im
Weltraum. In ihrem Beitrag »Junge Grenz-
ganger*innen — Fotografische Durchque-
rungen sozialer Rdume und Orte« greift

die Erziehungswissenschaftlerin Dr. Nadja
Koffler diese Thematik auf.
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Das Altersspektrum der Preistrdger*innen
reicht von acht bis 25 Jahren, die Bandbreite
der Umsetzungen erstreckt sich vom Portrait
bis zur Fotoreportage, vom kinstlerischen
Fotobuch bis zur experimentellen Collage

— alles Einreichungen zum Offenen Wett-
bewerb, dem Jahresthema #LOVEPEACE und
zur Experimental-Kategorie.

(ZOOM'20: Die besten Bilder des Deutschen
Jugendfotopreises 2020 — Neue Bildsprachen —
Trends der jungen Fotografie, 104 Seiten, Kopaed-
Verlag Miinchen, ISBN 978-3-86736-585-7)

Wir sind jetzt

Das Magazin K3

Das Magazin K3 — Magazin des Kreisjugend-
rings Minchen bot in seiner November-
ausgabe mit dem Schwerpunkt Bilder (im
Kopf) die Moglichkeit, die Sichtweisen von
Jugendlichen im Wandel von Jahrzehnten
vorzustellen. Dies erfolgte mit einer kom-
mentierten Darstellung ausgewahlter Preis-
trdgerfotos des Deutschen Jugendfotopreises.

Wieso? Weshalb? Warum

Der Podcast iiber Kindermedien

Als ein Bundeszentrum fir kulturelle Medji-
enbildung und Filmkultur schafft das KJF
seit mehr als 40 Jahren Rahmenbedingun-
gen fir einen verantwortungsvollen und
kreativen Umgang mit Medien.
Wettbewerbe in den Sparten Film, Foto-
grafie und Multimedia regen Kinder und
Jugendliche zum kreativen Umgang mit
Medien an, verschiedene Onlineportale
leisten einen wichtigen Beitrag zur alters-
gerechten Vermittlung von Filmkultur. Mit
eigenen Bildungsangeboten setzt das KIF
fortlaufend auch frische Impulse im medi-
enpadagogischen Diskurs.

Mit dem Podcast »Wieso? Weshalb? Warum?«
wurde dieses Engagement nun um ein zeit-
gemaRes Format erganzt.

In dem einstindigen Talk-Format kommen
diejenigen zu Wort, die sich mit Herzblut,
Haltung und Know-How der jingsten Ziel-
gruppe verschrieben haben.

Gastgeber Thomas Hartmann spricht also
mit Menschen, die sich professionell mit

Medieninhalten fir Kinder auseinanderset-
zen —sei es in Film oder Fernsehen, im Radio,
in der Musik, der Literatur oder im Kontext
von Computer-Spielen, Internetseiten und
Apps fur Kinder. Sie alle verbindet ein Ziel:
Sie wollen mit ihrer Arbeit mehr erreichen,
als Kinder einfach nur zu unterhalten.

Wieso? Weshalb? Warum? richtet sich an
Eltern, GroReltern, Lehrer*innen, Erzie-
her*innen und Padagog*innen — letztlich
also an alle, die in ihrem Alltag mit Kindern
zu tun haben.

Mit einem Mix aus Fachlichkeit und Unter-
haltungsanspruch méchte der Podcast die
Neugier auf Kindermedienangebote wecken,
die sich bewusst und wohltuend vom Main-
stream abzusetzen versuchen.

Kurzum: Wieso? Weshalb? Warum? will sei-
nen Horer*innen Lust auf gute Medieninhalte
fir Kinder machen. Der Podcast ist Gber alle
gangigen Portale und Podcatcher abrufbar
und erscheint einmal im Monat.

Thomas Hartmann ist seit sechs Jahren wis-
senschaftlich-padagogischer Mitarbeiter am
KJF und Projektleiter des Deutschen Jugend-
filmpreises, des Bundes.Festival.Film. sowie
des Deutschen Multimediapreises mb21. Dem
voraus ging eine langjdhrige Tatigkeit beim
WDR-H&rfunkprogramm fir Kinder.

Kinder- und Jugend-Filmportal

Fachinformationen fiir Expert*innen
und Multiplikator*innen

Auf dem im Kapitel Filme fir Kinder und
Jugendliche inhaltlich vorgestellten Online-
Forum fir die Kinderfilm-Fachszene wird
regelmalig Gber aktuelle Trends, Veranstal-
tungen und Diskurse in der Kinderfilmszene
berichtet. Das Onlineportal wird vom Deut-
schen Kinder- und Jugendfilmzentrum (KJF)
herausgegeben und malgeblich unterstitzt
vom Kuratorium Junger deutscher Film und
dem Forderverein deutscher Kinderfilm.
Mitte des Jahres lief ein Forderungsturnus
beim Kuratorium Junger deutscher Film ab.
Da das Kuratorium sich nicht zu einer Wei-
terforderung entschlossen hat, fing das KJF
den redaktionellen Aufwand mit eigenen
redaktionellen Ressourcen auf und hat sich
entschlossen, dies auch weiter zu tun.

Fachbeitrdge der wissenschaftlichen Mitarbeiter des KJF

Dr. Eva BiirRcerRmelisTer

THomas HarTmann

O »Digitalitdt gestalten — Jugendgerechte

Kulturelle Bildung in der digitale Gesellschaft«
BKJ Positionspapier 2020

Die BKJ hat im Jahr 2020 ein aktualisiertes
Medien-Positionspapier publiziert, das vom
Fachausschuss Kulturelle Bildung und digi-
tale Kommunikation erarbeitet wurde. In ihrer
Funktion als Vorstandsvertreterin und stv.
Vorsitzende des Fachausschusses verantwor-
tete Eva Blrgermeister gemeinsam mit Julia
Nierstheimer die Entwicklung der zu behan-
delnden Themen sowie malRgeblich Korrektur
und Redaktion des im Herbst veroffentlichten
Positionspapiers. Es befasst sich mit den Aus-
wirkungen der Digitalisierung auf die Lebens-
welten von Kindern und Jugendlichen, auf die
Strukturen der kulturellen Kinder- und Jugend-
bildung und Entwicklungsanforderungen.

Im Zusammenhang damit steht das Interview
mit den beiden Akteurinnen

https://www.bkj.de/digital/wissensbasis/
beitrag/digitalitaet-gestalten-eine-augabe-
fuer-das-ganze-feld-der-kulturellen-bildung/

Der Deutsche Multimediapreis mb21 —

Ein offener Raum fiir kreative Experimente
junger Menschen mit digitalen Medien

In: Hattburg/Schéfer (Hrsg): Digitalpakt —

Was nun? Ideen und Konzepte fir zukunftsori-
entiertes Lernen; Springer VS Berlin (2020)

Coden oder coden lassen? Der Deutsche
Multimediapreis als Plattform fir digitale
Selbstermdchtigung

In: Infodienst — Das Magazin fir kulturelle
Bildung (10/2020)

Ein wohltuender Lichtblick

Interview zum 33. Bundes.Festival.Film.

im Wuppertaler Autokino

In: Blickpunkt:Film — Nachrichten, Analysen
& Trends aus der Filmwirtschaft (06/2020)
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DB Natiirlich digital?!

MedienConcret — Magazin fiir die padagogische Praxis

Seit dem Jahr 2008 fungiert das KJF als Bundespartner gemeinsam mit dem jfc Medienzent-
rum als Herausgeber fiir das Fachmagazin MedienConcret. Dieses widmet sich mit jeder Aus-
gabe einem aktuellen Schwerpunktthema aus dem Spektrum der kulturellen Medienbildung
vor dem Hintergrund gesellschaftlicher und padagogischer Herausforderungen und Perspek-
tiven. Inhaltlich bietet es ein breites thematisches und fachlich fundiertes Spektrum und ver-
knipft medienpadagogische Theorie und Praxis. Das Magazin soll sowohl hinsichtlich seiner

grafischen Gestaltung als auch seiner sprachlichen Grundausrichtung ansprechend sein, um
Medienpraxis und Erziehende in allen Bildungsphasen, Eltern, medieninteressierte Pddago-
ginnen und Pddagogen anzusprechen. Die ausgewdhlten Themen MedienConcret verfiigt
Uber einen guten Autorenstamm, so dass jede Ausgabe aufgrund ihrer facettenreichen Bear-
beitung von Themen ber einen langeren Zeitraum als ein Jahr Aktualitdat und Relevanz hat.

Das Themenheft 2020
»Natiirlich digital?!
Medienpddagogik unverpackt«

Kaum etwas pragt die junge Generation so
sehr, wie es digitale Medien tun. Und kaum
ein Thema hat junge Menschen so sehr poli-
tisiert wie Umwelt- und Klimaschutz.

Der Fridays-for-Future Bewegung gelang es
in kurzer Zeit, diesen abstrakten Themen-
komplex mit wirksamen Medienstrategien
und Aktionen aufzugreifen und konsequent
an Offentlichkeit und Politik zu adressieren.
Damit konnte breites Interesse, Aufmerk-
samkeit und Engagement insbesondere bei
der jungen Generation geblindelt werden.

1concre

L

igital?!

s o,

-

MEDIENPADAGOHIE UNYERPACKT

e Dhigliale Souverinide fiir e ine nachhalvige Gesellschaf s+ FINGER 1M DIE
WWLINDNE Friclays for Futsre oe VO WISSEN FUM HANDELN Der Aufirag dee
Elimakomsnunikation s= CHOD FURS GEFUHL Bloggen e ein besseees Leden

e TUFTELN FOR DEMN WANDEL Making - Miumachkulur

Durch die Corona-Krise wurden viele gesell-
schaftliche Fragen neu und verdichtet wahrge-
nommen und glicklicherweise auch komplex
diskutiert: soziale Gerechtigkeit, 6konomische
Herausforderungen, Mobilitat und Digitalisie-
rung, das Verhdltnis von individueller Freiheit
und dem Schutz der Gesundheit und Fragen
rund um die Klimakrise minden aktuell in
eine Debatte rund um die Frage: wie wollen
und kénnen wir (Uber-) leben? Save the World!
Uberfallige Prozesse der Transformation zu
nachhaltigeren Lebensstilen scheinen moglich
und werden gerade auch unter den Corona-
Erfahrungen neu debattiert und entwickelt.
Und welche Rolle spielen dabei die Medien:
sie haben eine schlechte Okobilanz, doch die
Digitalisierung ist nicht nur Klimakiller, son-
dern neue Technologien haben das Potenzial,
Wirtschaft, Natur und das demokratische
Zusammenleben nachhaltig zu gestalten.

Unter den Kapiteltberschriften Smarter
Wandel, Generation for future, Medienpdd-
agogik unverpackt und Service wurden im
Themenheft 2020 verschiedene Aspekte
untersucht und diskutiert.

Es ging dabei um die Rolle der Medien beim
Thema Nachhaltigkeit, um die drdngenden
Anliegen junger Menschen und ihre mediale
Prasentation, um (medien-)pddagogische
Methoden zur achtsamen Erforschung der
Umwelt und gemeinwohlorientierter Teil-
habe sowie im vierten Kapitel um Empfeh-
lungen fir Tools, Apps und weiteren Mate-
rialien fur die verantwortungsvolle und
kreative Bildungsarbeit.

Zwei Beitrdge zum Thema Filmkultur stehen
dabei in engem Zusammenhang mit dem
Filmbildungsschwerpunkt des KJF (Werner
Barg: Die griine Leinwand — Zwischen &ko-
logischer Dystopie, Sozialkritik und bild-
gewaltigen Naturfilmen und Mark Tykwer:
How to change the world — Wie das Kino den
Zukunftsdiskurs aufgreift — eine Empfeh-
lungsliste). Der Beitrag Welche Zukunft?! -
Naturbilder in der aktuellen jungen Foto-
grafie beleuchtet Fantasie, Ideenreichtum,
Experimentierfreude und inhaltliches Enga-
gement beim Deutschen Jugendfotopreis.

INSTITUTIONELLES/KJF

Offentlichkeitsarbeit

Das Jurymitglied des Deutschen Jugendfoto-
preises, Susanne Kontny, stellt eigenwillige
Beitrdge vor, die kiinstlerisch variantenreich
wichtige Themen unseres bedrohten Plane-
ten visualisieren.

Das KJF steht aufgrund seiner zahlreichen unterschiedlichen Projekte vor der Herausforde-

rung, viele heterogene Zielgruppen auf verschiedensten Wegen anzusprechen. Im Fokus der
(Offentlichkeits-) Arbeit stehen Kinder und Jugendliche, aber auch Eltern, Multiplikator¥innen,
Partnerorganisationen und Presse wollen bedient werden.

Selbst im schnelllebigen und facettenrei-
chen Internetzeitalter sind die KJF-MaR-
nahmen der Offentlichkeitsarbeit immer
zugleich online wie auch offline erfolgt. So
spielte der Print-Bereich bislang eine nicht
unerhebliche Rolle bei der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit fiir die unterschiedli-
chen Fachangebote.

Plakate und andere Druckmaterialien wur-
den insbesondere auch zur Kommunikation
der jeweiligen Jahresthemen der Wettbe-
werbe versandt und verteilt und Broschi-
ren Uber die zentralen Arbeitsfelder des
KJF erstellt.

Selbstverstandlich nahm die Kommunika-
tion Uber das Internet mit den wachsen-
den Social Communities, Blogs und ande-
ren Webaktivitdten im Verlauf der letzten
Jahre eine immer gewichtigere Rolle ein,
zumal junge Menschen als eine der Haupt-
zielgruppen der KJF-Angebote fast aus-
schlieBlich und unmittelbar Gber Instagram
& Co. ansprechbar ist. Folgerichtig erfolgte
die Wettbewerbs-Ausschreibung 2021 im
Herbst 2020 verstarkt Uber die sozialen
Medien.

Dringend notwendig war es, das Social
Media-Management auszubauen und die
verschiedenen Aktivitdten sinnvoll unterein-
ander und starker mit anderen Kommunika-
tionsmalknahmen der einzelnen Fachberei-
che abzustimmen, um einen ganzheitlichen
Aullenauftritt und Kontinuitdt sicherzustel-
len, die verschiedenen Plattformen effizi-
enter zu bedienen und die Méglichkeiten
der Sozialen Medien bei ihrer wachsenden
Nutzerzahl weiter auszuschopfen.

Um die fachliche Expertise der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit im KJF nachhaltig zu
verstetigen, den wachsenden Anforderun-
gen der digitalen Kommunikation gerecht
zu werden und damit die 6ffentliche Wahr-
nehmung der im Auftrag des Bundesjugend-
ministeriums realisierten Wettbewerbe und
Filmkritikportale als attraktive Angebote fir
Kinder und Jugendliche zu optimieren, war
die personelle Aufstockung fir die Quer-
schnittsaufgabe Presse- und Offentlich-
keitsarbeit von zentraler Bedeutung fir das
KJF. Ab dem Jahr 2020 wurde eine halbe
Stelle fir diese Aufgabe bewilligt — eine



KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020

Institutionelles / KJF

wichtige Unterstlitzung der Arbeit des KJF,
nicht nur aber auch fir die besonderen
kommunikativen Herausforderungen in der
Corona-Pandemie.

Diese nun schon Uber ein ganzes Jahr wah-
rende Pandemie stellte nicht nur die Veran-
staltungen selbst und ihre Durchfihrung in
Frage, sondern berihrte auch alle Aspekte
der Information und Kommunikation.
Video-Konferenzen sind inzwischen Stan-
dard — gelibte und vertraute Praxis, ohne die
die Teamsitzungen, Projektabstimmungen
und Netzwerkaktivitdten, aber auch Mitglie-
derversammlungen, Konferenzen und Fort-
bildungen im Jahr 2020 gar nicht denkbar
gewesen waren.

Nicht zuletzt wegen der primdren Ziel-
gruppe der Kinder und Jugendlichen ist die
Arbeit mit Social Media immer mehr in den
Vordergrund der Presse- und Offentlich-
keitsarbeit gerlckt. Seit Mitte 2020 betreibt
das KJF 14 Social-Media-Kanéle (6x Face-
book, 4x Instagram, 2x Twitter, 2x Youtube)
und wird plattformibergreifend von 11.808
Personen (Stand 24.02.2021) abonniert.

Besonders die Ansprache von Jugendlichen
wurde mit dem Start des Instagram-Kanals
der KinoFilmWelt intensiviert. Aber auch
Eltern werden Uber regelmalige und ziel-
gerichtete Posts mit Neuigkeiten aus dem
KJFund Filmempfehlungen fir ihre Kinder
auf der KJF-Facebook-Seite versorgt und die
einzelnen Social-Media-Auftritte zu Wettbe-
werben und Festivals werden mit News rund
ums jeweilige Projekt bespielt.

Mit dem Mitte 2020 gelaunchtem KJF-Twit-
ter-Kanal werden zum einen Pressevertre-
ter*innen und Multiplikator*innen gezielter
mit kleineren Nachrichten erreicht.

Zum anderen beteiligt sich das KJF auf Twit-
ter an Aktionstagen, die sich mit Lebens-
bereichen von Kindern und Jugendlichen
beschaftigen —z.B. #TagderKinderfilme mit
Verweis auf die Kinderfilmwelt. Dadurch
nimmt das KJF aktiv an kulturellen und
bildungsthematischen Diskussionen teil.
Dieser Bereich der aktiven Mitgestaltung
soll ausgebaut werden, vor allem, weil Uber
Twitter mit gezielten Hashtags eine relativ
hohe Reichweite erzielt werden kann und
somit viele Menschen erreicht werden, die
sich fir das Thema interessieren.

Auch wenn die Social-Media-Aktivitaten
durch eine hohere Postingfrequenz und
zielgruppengerecht ausgewahlte Inhalte an
Quantitdt und Qualitdt gewinnen, wurde die
Verwendung des Facebook-Werbeanzeigen-
managers forciert. Denn um sich in der sehr
dichten Social-Media-Welt gegen Mitbe-
werber*innen durchzusetzen und auch fir
den Algorithmus sichtbar zu bleiben, ist die
Hervorhebung von Seiten und Posts Gber
gezielt ausgespielte WerbemalRnahmen
unverzichtbar. Vergleichbar sind diese Wer-
bemalinahmen z.B. mit einer Verschickung
von Printmaterialien fir die Bewerbung
eines Wettbewerbs. Effektiv hat das KJF mit
projektibergreifender Facebookwerbung in
2020 ca. 270.000 Personen erreicht. Das KJF
bewegt sich damit weiter in Richtung einer
digitaleren Offentlichkeitsarbeit, was auch
auf andere Kandle ausgeweitet werden soll.

Damit das KJF als Dachmarke plattformiber-
greifend erkannt wird, wurde gemeinsam
mit einer Grafikerin fir die Sozialen Netz-
werke ein Grafikpaket angefertigt.

Uber Farbe und Form konfektionierte Inhalte
sollen so auf die Zugehdrigkeit der einzel-
nen Projekte zum KJF hinweisen. Trotzdem
steht die plattformgerechte Ansprache

der Communities im Vordergrund, sodass
Abweichungen vom Muster nicht nur
erwinscht, sondern zwingend notwendig
sind. Ziel ist es daher, eine grafische KJF-
Linie zu etablieren, die im Hintergrund steht
und zugleich sichtbar ist.

Diese grafische Linie spiegelt sich auch in
den angepassten Presse-Informationen aller
Projektbereiche wider. Ein neuer Header
und neues Layout sind zeitgemal schlicht
und vermitteln ein einheitlicheres Bild der
KJF-Offentlichkeitsarbeit.

Zudem wird bei der Verschickung einer
Presse-Information ab sofort der Teasertext
nach der Ansprache in die Mail eingefigt,
sodass Redaktionen bei Bedarf ein schnel-
les Copy&Paste der wichtigsten Informa-
tionen vornehmen kénnen, ohne ein PDF
6ffnen zu missen.

Mit der zielgruppengerechten Umgestal-
tung der KJF-Website ging eine konzeptio-
nelle und redaktionelle Neuausrichtung der
Online-Kommunikation auch mittels News-
letter einher, die technisch recht aufwandig
war und erst ab 2020 durchgéngig genutzt
wurde.

Parallel zu klassischen Presse-Informationen
wurde insbesondere die jugendliche Ziel-
gruppe vierteljdhrlich im Newsletter Gber
Ausschreibungen, Neuigkeiten aus dem
Bereich der Filmempfehlung und zielgrup-
penrelevante Nachrichten aus der Arbeit des
KJFinformiert.

Eine kontinuierliche Aufgabe der Offent-
lichkeitsarbeit ist die Pflege des Adressver-
teilers, der iber 65.000 Organisationen,
Redaktionen und Personen umfasst.

Je nach Inhalt von Presse-Information oder
Newsletter werden verschiedene Adress-
gruppen beschickt, deren Pflege auBerdem
Arbeitskraft bendtigt.

Zudem wurde ein fortlaufendes Monitoring
der Social-Media-Kandle angestolRen, um
Erfolg und Misserfolg von Aktionen und
Posts und das Wachstum der Kandle zu mes-
sen und nachhalten zu kénnen. Das Presse-
monitoring Uber einen externen Clipping-
Dienstleister wurde zudem verschlankt und
wird seit Ende 2020 nur zielgerichtet durch-
gefiihrt. Uber GoogleAlerts werden weiter-
hin alle KJF-relevanten Artikel gesichtet und
archiviert.

In Planung ist eine weitere Intensivierung
der Nutzung digitaler Kommunikationswege
Uber Ausspielformen, die den Sehgewohn-
heiten der Kinder und Jugendlichen ent-
sprechen. Das Corona-Jahr 2020 hat gezeigt,
dass auch digitale Festivals funktionieren
und fur die KJF-Zielgruppe gar nicht so
fremd sind, wie eine solche Veranstaltung
vielleicht zundchst erscheinen mag.
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Kooperationen/Gremienarbeit

In Ergdnzung der Offentlichkeitsarbeit und den Publikationen war die - persénliche — Kom-
munikation und Diskussion der geleisteten Arbeit fir das KJFimmer wesentlich. Kontinuier-
licher fachlicher Austausch und kollegiale Supervision starken nicht nur das Profil der eigenen
Arbeit, sondern unterstitzen die 6ffentliche Wahrnehmung der Arbeit des KJF.

Kooperation und Gremienarbeit dienen aber auch der fachlichen Unterstiitzung von anderen
Tragern im Feld der Sozial-, Bildungs- und Kulturarbeit und sind ein Baustein fir die fachliche
Reflexion der Arbeit und Angebote des KJF. Diese KJF-Aktivitdten garantieren nicht zuletzt die
so wichtige strategische Vernetzung im Feld der Kultur und Bildungsarbeit auf Bundesebene.

Pandemiebedingt reduzierten sich diesbe-
zlgliche Aktivitaten, v.a. als Reisetdtigkei-
ten enorm. Vernetzung und Fachaustausch,
die aktive Mitarbeit in Fachverbdnden und
fachbezogenen Netzwerken wanderte in
den digitalen Raum ebenso wie die Arbeit
in Auswahlgremien, Jurys und sonstigen
Fachorganen.

Wichtige und langjdhrige Partner (auch bei
Bildungsveranstaltungen) und im allgemei-
nen Austausch sind die Bundesvereinigung
Kulturelle Kinder- und Jugendbildung (BK3J),
die Akademie der Kulturellen Bildung des
Bundes und des Landes NRW, die Gesell-
schaft fir Medienpadagogik und Kom-
munikationskultur (GMK), das Institut far

Medienpddagogik in Forschung und Praxis
(JFF), der Bundesverband Jugend und Film
(BJF), die Deutsche Gesellschaft fir Photo-
graphie (DGPh) sowie Filmfestivals und
Hochschulen.

Die fir das KJF als Bundeseinrichtung so
wichtige Zusammenarbeit mit Tragern prak-
tischer medienpadagogischer Angebote war
im Jahr 2020 tatsachlich deutlich einge-
schrankt. Dies betrifft auch den Austausch
der Einrichtungen aus dem Spektrum von
FRAME (Stdndige Konferenz der frei arbei-
tenden Medienzentren), denn das jéhrliche
Treffen musste ersatzlos gestrichen werden.
Es wird in Zukunft sicher wieder starker
belebt werden.

ScHLUsSsFoLGerRunGen unp PerspekTiven

Das KJF hat zu zahlreichen kultur-, medien- und filmpadagogischen und bildungspoliti-
schen Organen und Verbanden enge Arbeitskontakte, die trotz allem weitergefiihrt und
z.T. sogar intensiviert wurden. Auch wenn die digitalen Austausch- und Bildungsmaéglich-
keiten im Verlauf des Jahres technisch und organisatorisch immer weiter optimiert und
kreativ genutzt wurden, bleibt zu wiinschen, dass in Zukunft die Formate der fachlichen
Begegnungen wieder um persdnliche Zusammentreffen erweitert werden kénnen.

Sie sind und bleiben grundsatzlich wichtig, sowohl fiir den intensiven fachlichen Aus-
tausch mit seinen auch kontroversen und suchenden Diskursen, als auch fiir die praktische

Kooperation und Vernetzung.

Die kooperativen Veranstaltungen mit ihren inhaltlichen und organisatorischen Synergie-
effekten, die das KJF seit vielen Jahren erfolgreich praktiziert, haben sich in den Krisensi-
tuationen des Jahres 2020 geradezu als iiberaus hilfreiche, kreative und innovative Kraft-
motoren erwiesen.

Kooperationen / Gremienarbeit

DRr. Eva BiiRcerRmelisTer

O Redaktionsbeirat merz (medien +
erziehung)

O Bundesvereinigung fir kulturelle Kin-
der- und Jugendbildung (BK1J), Vorstand

O Fachausschuss der BKJ — Kulturelle
Bildung und digitale Kommunikation,
stv. Sprecherin

O Arbeitsgemeinschaft der Medien-
zentren / FRAME

O Mitglied im JFF, Institut fir Medien-
padagogik in Forschung und Praxis

O Mitglied der Kulturpolitischen
Gesellschaft

O Mitglied im Vorstand jfc Medienzentrum
O Dialog Internet fiir die BK]
O Jurymitglied Dieter Baacke-Preis (GMK)

© Beirat >Photoszene Kéln«

O Medienprojekt Wuppertal,
Bundes.Festival.Film.

O Bergische Universitat Wuppertal,
Bundes.Festival.Film.

© Bits & Baume, Deutscher Multimedia-
preis mb21

O Kurzfilmtag 2020, Deutscher
Jugendfilmpreis

O Netzwerk Gutes Aufwachsen mit
Medien (GAmM)

O Auswahlgremium Deutscher
Generationenfilmpreis

© Auswahlgremium Deutscher
Jugendfotopreis
© Jury Freiburger Jugendfotopreis

O Berufenes Mitglied der Deutschen
Gesellschaft fiir Photographie e.V.

O Mitglied der Gesellschaft fir Medien-
padagogik u. Kommunikationskultur e. V.

O Mitglied der GAM - Gesellschaft,
Alter(n), Medien e.V.

© Jurymitglied Tschechischer Fotopreis

O Jurymitglied des Jugendfotowettbe-
werbs Zukunft jetzt! zur EXPO 2020

© Jurymitglied Global Peace Photo Award

O Programmkommissionen Langfilm und
Jugendfilm beim Deutschen Kinder-
medienfestival Goldener Spatz

O Jurymitglied im Gremium Produktions-
forderung C — Kinder- und Jugend
filmvorhaben —in der Filmférderung
der Beauftragten der Bundeskanzlerin
fir Kultur und Medien (BKM)

© Jurymitglied Deutschen Menschen-
rechtsfilmpreises, Kategorie
Hochschule und Amateure
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Institutionelles / KJF

Internationales

Das KJFistin dem europdischen Verband ECFA (European Children’s Film Association) ver-
treten. Die Projekte, Kooperationen und Vernetzungen entwickelten sich hier weiterhin
sehr positiv. Des Weiteren ist das KJF ruhendes Mitglied im Internationalen Kinder- und
Jugendfilmzentrum (CIFE] - Centre International Du Film Pour l'Enfance et la Jeunesse).

Kuratorium

Vorsitzende des Kuratoriums

1. Vorsitzender Dr. Werner C. Barg

Autor, Dramaturg, Produzent, Filmjournalist
und Regisseur von Film- und Videoproduk-
tionen, Vertretungsprofessur Martin-Luther-
Universitat Halle-Wittenberg

2. Vorsitzende Prof. Dr. Claudia Wegener
Filmuniversitdt Babelsberg >Konrad Wolfs,
Potsdam-Babelsberg

Weitere Mitglieder des Kuratoriums

Margret Albers
Projektmanagerin des Fordervereins Deut-
scher Kinderfilm eV

Eva Bertram

Ministerium fir Familie, Kinder, Jugend,
Kultur und Sport des Landes Nordrhein
Westfalen

Urte Bruhn
Behorde fir Arbeit, Soziales, Familie und
Integration Hamburg, bis 04/2020

Personal

Dr. Britta Buth
Behorde fir Arbeit, Soziales, Familie und
Integration, Hamburg, ab 05/2020

Peter Joseph
Bundesministerium fir Familie, Senioren,
Frauen und Jugend

Prof. Bernhard Kayser
Frankfurt University Of Applied Sciences

Prof. Dr. Ulrike Mietzner
Technische Universitdt Dortmund

Prof. Dr. Angela Tillmann
Technische Hochschule Koln

Kuratoriumssitzungen

27.03.2020
Hochschuletage der TU Dortmund im
Dortmunder U — Abgesagt wegen Corona

29.-30.10.2020
Digitale Sitzung per ZOOM

Die konzeptionellen und organisatorischen Anforderungen an das gesamte Team des KJF

Des Weiteren konnte der Filmbereich wieder personell ausgebaut werden mit der Aufstockung
der Stelle von Carina Schlichting auf einen Umfang von 50%.

Seit vielen Jahren werden im KJF Studierende im Rahmen von mehrwo6chigen Praktika ausge-
bildet. Mit Sorgfalt und angemessenem zeitlichen Aufwand werden sie v. a. in der Redaktion
der Filmportale und im Veranstaltungsbereich der Medienwettbewerbe sowie bei der Aneig-
nung fachspezifischer Kenntnisse und Fertigkeiten unterstitzt.

In nicht unerheblichem Umfang tragen sie zugleich zum Gelingen z. B. von Veranstaltungen bei

und bringen immer wieder neue Impulse ein.

Leitendes/Wissenschaftliches Personal

Dr. Eva Birgermeister
Leitung

Christian Exner
wiss. pad. Mitarbeiter,
Filmempfehlung, Filmbildung

Thomas Hartmann

wiss. pdd. Mitarbeiter,

Deutscher Jugendfilmpreis, Bundes.Festival.
Film., Deutscher Multimediapreis mb21

Carina Schlichting
wiss. pdd. Mitarbeiterin,
Filmempfehlung

Jan Schmolling

stellv. Leitung, wiss. pad. Mitarbeiter, Deut-
scher Jugendfotopreis und Deutscher Gene-
rationenfilmpreis; Bildungsarbeit

Alexander Swan
Referent fiir Presse- und Offentlichkeits-
arbeit, Social-Media

Verwaltung

Anja Drees-Krampe
Sachbearbeitung, Veranstaltungsmanagement

Andrea Mittelbach
Sachbearbeitung, Filmempfehlung

Rosanna Montagna
Mitarbeit Kinder- und Jugendfilm, Bundes.
Festival.Film., Biroorganisation

Nicole Rossa
Sachbearbeitung, allg. Fachaufgaben

Petra Schmied
Mitarbeit Datenverarbeitung,
Unterstitzung Filmredaktion

Ursula Stachuletz
Sachbearbeitung, Kinder- und Jugendfilm
bis 02/2020

Marina Stauch
Sachbearbeitung

Nico Weigerding
Mitarbeit Archiv und Technik

Praktikant*innen 2020

Nicole Maas
Deutscher Jugendfotopreis

Lara Miller
Deutscher Multimediapreis,
Bundeswettbewerbe

waren im Jahr 2020 z.T. enorm. Hier wurde Sachverstand, Erfahrung, Fachwissen gefordert,
aber auch Kreativitat, Flexibilitdt, Vertrauen und Engagement. Das KJF konnte dabei sowohlim
Bereich der wissenschaftlichen Tatigkeiten als auch bei der Sachbearbeitung auf einen erfahre-
nen und engagierten Stamm von festen Mitarbeiter*innen vertrauen, ebenso wie auf die zahl-
reichen erfahrenen und dem KJF lange verbundenen freien Mitarbeitenden.

Neu in das iberwiegend seit vielen Jahren fir das KJF tatige Team kam im Sommer der Kollege
Alexander Swan, der eine spiirbare Liicke schliet und mit einer halben Stelle die Presse- und
Offentlichkeitsarbeit insbesondere in den Sozialen Medien verantwortet.

Dagmar Kaiser
Mitarbeit Archiv

Brigitte Langbein
Mitarbeit Buchhaltung

Martina Ledabo
Sachbearbeitung, Wettbewerbsorganisation
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Institutionelles / KJF

Raume

Das KJFist seit 1977 in den Rdumen der Akademie der Kulturellen Bildung des Bundes und
des Landes NRW untergebracht. Der fiir das Kinder- und Jugendfilmzentrum erbaute Turm
bietet dem KJF Biro-, Lager- und Archivraum.

Mit dem Auszug des IBK aus der dritten Etage kann das KJF diese Bereiche mitnutzen, was
insbesondere wegen der Corona-bedingten Schutzvorschriften und Abstandregelungen
aber auch bezogen auf den zusatzlich bendétigten Arbeitsplatz sehr hilfreich war und bleibt.

Die in den vergangenen Jahren nicht ein-
facher gewordene Raumsituation wird
perspektivisch noch einmal erheblich
beeintrachtigt. Dies gilt vor allem fir die

Neubau zeitgemdll und angepasst an die
Bedarfe des KJF und seiner Mitarbeitenden
errichten zu konnen. Diese konkrete und
kooperative Planung bleibt als eine wich-

anstehende Phase des Umbaus der Akade- tige Aufgabe fir das Jahr 2021 bestehen.
mie, der moglicherweise mit dem komplet- Zugleich wird es mittelfristig darum gehen,
ten Abriss des Turms verbunden sein wird. tragfahige Ubergangslésungen fiir das KJF
Das Jahr 2020 sollte daflr genutzt werden, zu finden, damit die anstehenden Aufgaben
die konkreten Planungen fir den Neubau- auch unter erschwerten Bedingungen einer
komplex einschlieBlich neuer Birordume Baustelle am Kippelstein fir die Beschaf-
fUr das KJFin enger Abstimmung auch mit tigten erfolgreich durchgefihrt werden
dem Nutzer KJF voran zu bringen, um den kénnen.

Technik

Seit vielen Jahren ist es fur das KJF als ein bundesweit tdtiges Medienzentrum eine selbst-
verstandliche Praxis, neben stationdren Arbeitspldtzen auf mobile Arbeitsformen zu
setzen. Die Digitalstrategie und insbesondere die Lockdown-bedingte Arbeitsweise des
gesamten Teams brachten neue Anforderungen im Hard- und Softwarebereich mit sich, ins-
besondere die Erweiterung des Servers, die Verbesserung der Online-Anbindung und die
Anschaffung weiterer Endgerate.

Der dadurch erheblich angestiegene Bedarf an Technik-, Wartungs- und Instandhaltungs-
arbeiten war, trotz der groBen Herausforderungen, durch das Technikteam des KJF und den
professionellen externen Support stets gewdhrleistet.

Der finanzielle Mehrbedarf konnte aus anderen Positionen gedeckt werden. Neben dem
Ausbau der digitalen Infrastruktur erfolgten weitere Ergdnzungen im Bereich der Office-
Ausstattung, so z.B. fiir den neuen Mitarbeiter fiir Offentlichkeitsarbeit und Social Medja.

Januar

06.-10.01.2020
Programmkommission Goldener Spatz, Erfurt

21.01.2020
BKJ, FA Medien, Dortmund

24.01.2020
Workshop >Einfiihrung in die Filmkritik,
TH Koln

27.01.2020
Auftakt Preistrdger*innen-Forum Next!
Fotofestival, Kéln

31.01.2020
Auswahlgremium Nationaler Amateurfoto-
wettbewerb der Tschechischen Republik

31.01.-02.02.2020
BKJ Landerkonferenz, Hamburg

Februar

03.-07.02.2020
Filmseminar, Universitat Bielefeld

11.02.2020
BKJ, Vorstandssitzung, Kéln

13.02.2020
KKJF-Team-Tag, Remscheid

22.02.2020
Empfang Kinderfilmszene im Rahmen
der Berlinale

22.02.2020
Forderverein Deutscher Kinderfilm,
MV, Berlin

22.02.2020
ECFA — General Assembly, Berlin

27.-28.02.2020
Spielkulturfestival, Akademie der
Kulturellen Bildung, Remscheid

Termine des KJF bzw. des KJF-Teams 2020

Marz

05.03.2020

Redaktionssitzung MedienConcret, Kdln
16.03.2020

Beginn erster Lockdown

31.03.-30.05.2020
Ausstellung eye_land: heimat, flucht, fotografie
im Niedersachsischen Ministerium fiir Inneres
und Sport, Hannover

April
Lockdown

Mai

08.05.2020
Filmférderung der Beauftragten der
Bundeskanzlerin fir Kultur und Medien (BKM)

08.05.2020
Preisverleihung FiSH / Filmfestival im
Stadthafen, Rostock (online)

27.05.2020
Jurysitzung Fotowettbewerb »Zukunft jetztl,
K6ln

29.08.2020
Online-Preisverleihung Deutscher
Jugendfotopreis

Juni

13.06.2020

Preisverleihung Deutscher Jugendfilmpreis
und Deutscher Generationenfilmpreis,
Autokino Wuppertal

15.06.2020
BKJ, Vorstandsitzung, Kéln

20.06.2020
FRAME Netzwerktreffen (online)

22.06.-14.08.2020
Ausstellung eye_land: heimat, flucht,
fotografie in der Volkshochschule Aachen

KJF — Aufgaben und Aktivitdten 2020
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August

10.08.2020
Team-Tag, Remscheid

11.08.-04.09.2020

Deutscher Jugendfotopreis: Ausstellung im
Ministerium far Kinder, Familie, Flichtlinge
und Integration des Landes Nordrhein West-
falen, Disseldorf

27.08.2020
Webinar: sEinstieg in die Webinar-Arbeits,
3 Termine

September

09.09.2020
BKJ, FA Medien (online)

11.09.2020
BKJ, KJP Konferenz, Kéln

14.-15.09.2020
Vorstandssitzung BKJ, Kéln

16.09.2020
Input beim Fachtag »Digitalitdt in der
kulturellen Bildungz (online)

20.-25.09.2020
Deutsches Kindermedienfestival Goldener
Spatz (online)

23.09.2020
Panel>Digitale Erzahlangebote¢, Goldener
Spatz (online)

28.09.2020
Werkstattgesprach Netzwerk Gutes
Aufwachsen mit Medien (online)

29.09.2020
Panel >Digitale Erzahlangebote¢, Goldener
Spatz (online)

29.09.2020
Preisverleihung Smart Hero Award (online)

30.09.2020
Jurysitzung Dieter-Baacke-Preis (online)

Oktober

08.10.2020
Jury Deutscher Menschenrechtspreis / Kate-
gorie Hochschule-Amateur (online)

10.10.2020
Prewiev-Tag Next! Das Festival der Jungen
Photoszene, Kdln

13.10.2020
Jurysitzung Global Peace Photo Award (online)

15.10.2020

Prdsentation von eye_land: heimat, flucht,
fotografieim Rahmen der Ausstellung
#ONTHEMOVE - Stadt in Bewegung, Dortmund

16.10.2020
Mitgliederversammlung Forderverein Deut-
scher Kinderfilm (online)

29.10.2020

Deutscher Generationenfilmpreis: Screening
beim Europdischen Filmfestival der Generatio-
nen, Frankfurta. M.

29.-30.10.2020
Kuratoriumssitzung (online)

November

04.-08.11.2020
Nordische Filmtage (online)

06.11.2020
BKJ, Mitgliederversammlung (online)

13.-15.11.2020
Medienfestival Deutscher Multimediapreis
(online)

14.11.2020
Preisverleihung Deutscher Multimediapreis
(online)

20.-21.11.2020
GMK-Forum (online)

28.11.2020
Mitgliederversammlung JFF (online)

Dezember

05.12.2020
Preisverleihung Deutscher Menschenrechts-
preis (online)

15.-16.12.2020

BKJ u. Akademie der Kulturellen Bildung,
Zukunftslabor Kulturelle Bildung in Praxis,
Politik und Wissenschaft (online)

21.12.2020
Kurzfilmtag mit zwei Zusammenschnitten des
Deutschen Jugendfilmpreises

Auswahlgremien
KJF-Medienwettbewerbe

22.01.2020
Deutscher Jugendfotopreis

17.-19.02.2020
Deutscher Generationenfilmpreis

08.-13.03.2020
Deutscher Jugendfilmpreis

Jurysitzungen

04.-05.02.2020
Deutscher Jugendfotopreis

18.-20.03.2020
Deutscher Generationenfilmpreis

30.03.-03.04.2020
Deutscher Jugendfilmpreis

10.-12.09.2020
Deutscher Multimediapreis mb21
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